NQx ENHPEAZETAI H EMIAOIMH TON KATANAAQTQN AINO THN MNPAZINH
EMIXEIPHMATIKOTHTA — TO NMAPAAEITMA TON ZHMEIQN NMOQAHZHZ KA®E-
POOHMATQN AMNO KATAZTHMATA AIXQZ MAAZTIKO (Plastic Free)
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MepiAnyn oTnv eéAANVIKNA
«Ta avra pei» HpdkAgitog

Onwc 6ha aAralovv kat Timota de pével otabepd £1ol cupPaivel Kot pe v otkovopia. Ot wg
TOPO avOpOTIVEC GLVNOELES KOL 1) (OC TOPO TAYLOL OTKOVOUIKT] TPOCEYYIoT) 0V £01vVAV GTO
TEPPAAALOV KO OTIC ETOUEVES YEVEEG TNV TPOGOYN Kol TNV Tpootacia mov Oa énpene. [TAEov,
o€ TOYKOGUI0 EMImEdO YivovTol TPooTadeleg MoTE VoL AAAAEEL | OIKOVOUiaL Kol VoL YiVEL TTo
nwpdoivn amd 6Tt NTav kot eivat. [Ipopavdg avto etvan pua eEEMEN TG LOPPTS TNG OTKOVOUTOG
KO [0 0rrOppole TV avOpOTIvev 0pacTnploTToV.

O 016Y0¢ OVTNG TG TTVYLOKNG EPYOCTG EIvaL VO aVaOEIEEL TI GNUOVTIKOTNTO TG TPAGIVIG
OLTNG OTPOPNG HECA ATt TNV TPAGIVY] OIKOVOULA, TV AEPOPO aVATTLEN, TV TPAGIVN
EMYEPNUATIKOTNTO KOL TV TPAGIVI KATAVAAMOT) KL VO EPEVVICEL TOLG TOPAYOVTEG
ekeivovg o1 0moiol Tapd TG Yvdon Yo Ta wapamave Bepata Oo ennpéalay pio
KOTOVOAWOTIKN 0TOQPOCT) TPOS OVTN TV TAEVPA 1| TPOG TN U TPACTV TAELPA TNG OIKOVOLLOG.
Ba xPNOLOTOMGOVUE Kot O EPEVVIIGOVUE TO TAPAOELY LA KOTAGTNUATOV TAOANOTG KAPE,
POPNUAT®OV, KTA. Y10 VoL SOVUE THOG péoa amd Ty kabnuepwvi tpo — Covid1l9 katavalmTikn
CLUTEPIPOPE TOVG O1 KATAVOAMTES AVTOTOKPIVOVTOL 1 O)L GTN GTPOPT] VTN OAAG Ko ETTioNG
ToVg mapdyovteg mov ennpedlovv ) coumepipopd avt. Etval n evnuépwon apketn yio va
opioel po KatavoAmTikn omdeact Kot cvureprpopd; Etvar emapkng n mAnpoedpnon yopw
and To mopdrave 0Euata;

[Ma v mepaioon g epyaciag yve ypnon g avtictoyng akadnue’tkne Bipioypapiog
aAAG Ko Emiong dNUIOLPYNONKE EVa EPOTNUATOAIYIO Yo VO EVIGYVOEL TNV EE0KPIPmon Twv
ovumepacudToV. To epOTUATOAOYI0 (GTA QYYALKA KO OTO EAMANVIKEG) O1OLOIPACTNKE CE
OMavdia, IN'oAria, EAAGSa kot KOmpo omdte o o mAnpng kot Oyt Lévo TomKY| E1kOVa
KATOVOAWOTIKOV COUTEPIPOPDOV OLOUOPPOONKE.

To KOpla cupmepAGATO QLTS TNG EPEVVOG EIVOL OTL APYIKA TPOKELTOL Y10, EVOL TEPITAOKO
Ot o omolo amatel GLVOVOCUO dOPAGEMY GE TOAVTAELPO EMIMEDO (KPATOG, KATAVAAMTES,
EMYEPNOELS). MeTaED AAL®V, QTOLTEITOL KAAVTEPT] TOPOYN TANPOPOPNONG TPOG TNV
Kowvmvia 060V a@opd TV Tpacivn owovouio. Exiong, eaivetot 0Tt o1 mapdyovteg e TUnG,
NG amOGTACTG KoL TNG TOOTNTOG TV TPO 1 OVTIMV £XOVV £VO GNUAVTIKO OVTIKTUTO GTIG
OTOPAGELS TOV KATAVOADTOV.



To kpdrog mpémel va oTnpi&el TNV TPACIVY ETLXEPTUATIKOTNTA [LE OIKOVOULKE Kot oyt Ldvo
pécO 0ALG Kot LEGM TNG TAPOYNG EVIUEP®OTG, Le TN BEomion TG KATAAANANG vopoBeaiog
Kot VOPOOETIKOO TAOIGTIOV ,KTA.) 0AAG KO ETICTG VO EVILEPMDCEL TO KATAVIAWMTIKO KOWVO Yol
T1G O1KEG TOV €VOVVEG. Ot eMyYEPNOEIS 0OPEIAOVV VO EPOOLV OVTIUETOTES LUE TIG OKES TOVG
evBvHVEG AALA Kot VoL avTOTOKPIOOLV OTIG ToEleg aALAYEG TNG OIKOVOUTNG Kot TEAOG OL
KOTAVOAWTEG TTPEMEL VO ovalNTHGOLY TNV TANPOPOpia Kol Vo 6TnPiEoVV TNV EKACTOTE
aAdayn mov ypetaletal | amAd va deiovv avtol TV Topeia Tov Tpénet vo akolovdn el pécw
TOV EMAOYDV TOVG,.
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MepiAnyn otnv ayyAikn
"Everything flows" Heraclitus

As everything changes and nothing stays the same, so does the economy. The human habits
so far and the firm economic approach so far did not give the environment and the next
generations the attention and protection they should have. Now, globally, efforts are being
made to change the economy and make it greener than it was and is.

The aim of this dissertation is to highlight the importance of this green turn through green
economy, sustainable development, green entrepreneurship and green consumption and to
investigate those factors that despite the knowledge of the above issues would affect a
consumer decision to this side or to the non-green side of the economy.

We will use and research the example of shops selling coffee, beverages, etc. to see how
through their daily pre-Covid consumer behavior consumers respond or not to this shift but
also the factors that influence this behavior. Is the information enough to define a consumer
decision and behavior? Is there enough information on the above issues?

The corresponding academic literature was used to complete the work and a questionnaire
was also created to facilitate the verification of the conclusions. The questionnaire (in English
and Greek) was distributed in the Netherlands, France, Greece and Cyprus, thus creating a
more complete and non-local picture of consumer behavior.

The main conclusions of this research are that initially this is a complex issue that requires a
combination of actions at multilateral level (state, consumers, businesses). Among other
things, better information is needed to inform the society about the green economy. Also, the
factors of price, distance and quality of products seem to have a significant impact on
consumer decisions. The state must support green entrepreneurship with financial and not
only means (information, legislation, etc.) but also to inform the consumer public about its
own responsibilities. Businesses have to face their own responsibilities but also to respond to
the rapid changes of the economy and finally the consumers have to look for the information
and support the change that is needed or just show them the way to be followed through the
their apologies.



EuxapioTieg

®a NBeha va evyapiotom Tov Ko. Zotpn Kapkaidko yio v fonbeio ko kabodrynon
TOV LoV TapElye KATA TOL VO VT £T1 OGOV APOPA TNV SVVATOTNTO VA TPOYLOTOTOm Ol
aTH M £PELVAL.

Ba MBeha eMiONG VO EVYOPIOTHO® TOVG CLUPOLTNTESG, TOVS GVVIEAPOVG KOl TOLG PIAOVG LoV
TOV APLEPOGOV YPOVO VO, ATOVTIGOVV GTO EPMTNUATOAOYLO TNG £PEVVAS AVTNG.

Téhog Ba NBeka va gvyaprotiom v etarpeia pov, Epex Spot SE yio v vk kou Guin
VTOGTNPLEN OV LoV TTOPEiYE DOTE VAL £ TN SVVATOTNTA VO, GUUUETAGK® G€ aVTd T0 MBA
KOLL VO TO OAOKANPMOC® LE TNV TTUYLOKY LT EPYOCiaL.
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Eicaywyn

2116 HéPEC Hag M Vapén TpASIVeV EmElpnoewy Bpioketar o dvOnon. H avénon tov
TPAGIVOV ETLYEIPNCE®V TPETEL VO, EXEL KOL TNV OVTIGTOLYN OVTOTOKPLOT OO TOVG
KOTOVOAWMTEG KoL TNV EVPVTEPN KATUVOAWMTIKY TAOT DGTE VO GLVOSELTEL amd emttvyio. To
dtakvBevpa pag amotuyiog Bo ToV CNUOVTIKES OPVNTIKES EMMTMOOELS Y10 TNV KOwmvia, Tig
EMOUEVEG YEVEES, TNV olKovouia Kot To TePPairov. Oa mposmabrcovpe HEGa omd Ty TNV
épeuva Kot eoTialovtog og [KpEG Kat pecaieg emyepnoelg (MME), cvuykekpiéva, avtég mov
TOAOVV KAPE, POQNLLOTO, KTA. TOGO Y10 KATAVAAMGT) GTOV YMDPO TOLG E1TE KO Y10 TOPOYT TOV
PO 1 OVI®V DOTE AVTA VO KATOVOA®OOVV aKOLO KOl GTO GTITL TOL KOTAVAAMTY, Vo 00VLE
mo1ot wapdryovteg Oa emmpéaloy TNV amdPAcT) TOL KATAVOAWMT VO TPOTIUNGEL L0 TPAGTVN
emyeipnon 1M YTt va unv v TpoTiuncel. ®a E6TIAGOVIE Kol GTO KOUUATL Ot LOVO O
TPAGIVNG EMYEIPNONG TOL PEPEL TPAGIVY / €CO ONUAVOT ALG KUPIMS GE pioL EmLyEipnon
diyw¢ maotiko (plastic free).

Méypt Tic pépeg pog, ot Epevveg kot n PAtoypoeio yOpw amd TV «Tpactvomoinem» g
owovouiag av&dvovtol 1060 amd TNV aKadn e’ KN KowvdtnTa oAAG Kot emiong amd otebveig
Qopeig Kot pun kuPepvntikég opyavmoels. o avutd kot dev eivar kaBoAov Tvyaio OTL apKETE
KPATN 0ALG KOl EVOGELS KPAT®V TPomBovv vopobeaieg Kot kivtpa OGOV apopd TNV GTPOPN
avtn oty otkovopio. Ocov agopd TV aKaONUE’ 1K KOIVOTNTO EVD OTWS AVAPEPOLLLE
UTOPOVV Vo avTANB0OV 0PKETEG TANPOPOPIES Y10 TNV TPAGIVY OTKOVOUID KO TNV TPAGTVN
EMYEPNUATIKOTNTA aVTIOETOC EVTOTILETOL YDPOGS Y10 EKTEVEGTEPT] EPELVA TAV® GTO KOUUATL
NG TPAGIVNG KATOVOAMONG OALAL KoL TG GYEONG TIUNG KOl ETAOYNG TPASIVAOV TPO 1 dVTwV /
VNTNPECIOV OALAL KOl ETIONG TAV® GTNV EPELVA TNG TANPOPAOPTONG TOV KATAVAAMTIKOD
KooV o€ BEuaTa TPAGIVNG OIKOVOUING.

AvT6 Aowmdv mov emBupovpie elval vao amavTiGOVE GTO EpMTNUO TOo1 Elvat ekelvotl ot
napdyovieg mov Bo wBovoay kKamolov va Tpotiunoet Eva mpdoivo / plastic free katdotnuo
Y10, VO ayOPAGEL TOV KOPE/POPNULA TOV, KTA. 0mtd éva, un tpdovo/un plastic free kotdotnua.
Eniong, Ba e€etdcovpe v eotkelmon TV KATAVOAOTOV e TOLG OPOVG TPACTVY] OIKOVOUId,
TPACIVT KATAVOA®OT, TIC ONUAveelg eco kat plastic free oAAd ko tnv evnuépwon mov
Aapavovv 6Gov apopd to avatépm. Axoua, Oa eéetaotel kKatd T6co avtilapupdvoviol To
YeYOVOG OTL 01 KOTAVOAMTIKEG TOVS EMAOYEG PEPOVV GUVETELES KOl KOTd TOGO0 e T BEANOoN
Tovg Ba emédeyav Tpo’L’ dvta mov Ba pelmvay TIg apyNTIKES AVTEG GUVETEIEG 1] O)L.



Ba S0VLE EPELVAOVTOG TNV TPAGIVY OLKOVOLia, TNV AeWPOPO avATTLEN, TNV TPACIVT
EMYEPNUATIKOTNTO KOL TNV TPACIVI KOTAVAAMOT| KOl GE GUVOLAGUO LE TO EPOTILATOAIY1O
TOV OMLOVPYNONKE Yio TNV £PEVVA VTN TTOL01 TAPAYOVTEG BE®POVVTAL O1 TTLO GNUAVTIKOL Y10
™ AMyn TG KATOVOAMTIKNG amdQaong Kot Eivat AEL0 ava@opds To YEYOVOS Tms mapOTL £VaG
KOTAVOA®TNAG Uropel va avtilapupdvetor opOd Tig Tapamdvem £VVoles Kol TIC ETUTTOCELS TV
KOTOAVOADTIKOV ETAOYDV TOL Kol TNG XPNONG TAACGTIKOD, TOPOAN 0VTE Ol EMAOYEG TOV
UTOPOLV Vo ivar avTIBETEG 1] VO U1 GUVASOLV LE OAOL TO TOPATAVED KoL VO ETAEYEL VAL
OTPEPETAL GE U1 TPAGIVA TTPO 1 GVTO KOl VRN PEGIEC.

Ot epropiopoi mov gvromilovtatl GTnV £pEuva. AT EXOVV VO KAVOLV KOTA £VOL TUTLLOL LE TNV
ppn Brproypapio Tov eviomileTor 6TO KOUUATL TNG TPAGIVIG KATOVIAMONG EVO omd TNV
AN TAevpd Kot OGOV APOPE TO EPMOTNUATOAOYLIO O TEPLOPIGHOL EYOVV VAL KAVOVV LE T
LETPa TPOoTAGiag AOY® TG Tovdnpiag tov covid-19 6mov ta EpMTNUATOAOYIN dE UTOPOVGOV
Vo SLOUOPOGTOVY GE TPOCHOTIKO EMMEDO KOl AVTO UTopel va amoBdppuve KATOL0VG
epmTNBEVTEG VO TPOPOVV GE TLYOV SEVKPIVIGTIKEG EPMTNOELG 1] KOO KO VO GUUUETAGYOVV
EVO emiong KAmolot amd avTovg I6mG VoL améyouy £d® Kot Kopd 1 Kol va £X0uV dALAEEL TIC
KOTAVOA®TIKES GUVNOELES OV iV TPV TNV TTavON i KaBdg gival pa tepiodog aAlaydv
QLTI TOV SLAVOOLLE.

H epyaoia avt) teptlapfavel 6to €vo TG TUNLO, TOLOTIKY £pEVLVa HECH OO TNV
avackomnon akadnpae’ kNS PipAoypaeiog yopm amd ta 0ot g Tpdoivng otkovouiag,
™G OEPOPOV AVATTTLENG, TNG TPAGIVNG EMYEPNUATIKOTNTOG KoL TNG TPAGIVNG KOTOVAANOONG
Ko £TELTO 0KOAOVOET Lot TOGOTIKY| £pgVuVa HECH VOGS EPOTNLOTOAOYIOV TOV OLOUOPACTIKE
niektpovikd oe epwtnBévieg oe OAlavdia, Iarria, EALGSa kot Kvmpo yio v épgvon tov
TopayOVTOV TOL EXNPEALOVV TNV KATAVIAMTIKY GCOUTEPLPOPE ATEVOVTL GTNV TPACIVY|
owovopia. To epotuatordyro oe Olhavdia kot I'addio popdotnke oty ayyAkn YAOGGo
EVO TO avTioTol 0 oL potpdotnke oe EALGSa kot KOmpo ftav otnv eAAnvikn yYAdcaoa.

210 KePGAOL0 TNG TPAoIVNG okovopiog Bo doOLE TL oNUaivel 0 OPOS OV TOG ALY KO ETIONG
YTt epeavioTnke Kot 1o1dg 0 Aoyog vmapéng Tov. Elvar onuoavtikd va yivel katovontd ot
TPOKELTOL Y10, L0 OVOLLEVOLLEVT] EEEMEN TNG OKOVOUTOG TTOV EPYETOL MG L0 GLGLOAOYIKN
avTidpaoT GavV ATOTEAEG O TG OPAOTG TS HEXPL TOPA AVOPDOTIVNG OTKOVOUIKNG
CLUTEPLPOPEG. ZNavTiKd givor va Yivel katavonto 0Tl 0 OpoG TPAGLVI OKovopia EpETOL VoL
EVIGYDOEL KOl Ol VL ATOOVVOUMOEL TNV OIKOVOLIO TPOGTATEVOVTOS TAPAAAN AL TO
TePPAALOV.

210 gndUEVO KEPAANL0 B SOVE TG 1) AEPOPOS OVATTLEN EIVOL OLGLUGTIKA 1| OVOYKN TNG
KaTavonong g eOuPTOTNTS TV PUCIKAOV TOP®V KOl 1 OVAYKN TNG TPOCTAGIOS TOV
EMOUEVMV YEVEDV LEGA OO TNV TPOGTAGIN TOV TEPPAAAOVTOG KO TOV PLGIKAOV TOpwv. H
OlKOVOLiO LEGM TNG EMYEPNUOTIKOTNTOS £XEL EVOVVES Kot UTOpel Vo TPOGPEPEL AVGELS TPOG
oLt TNV KatevHOvvo.

‘Emterta Oo dove TOG TPASIVY ETLXEPTULATIKOTNTO £PYETOL VO YIVEL TO EVOLAUEGO EKEIVO
KOUMATL 6T0 TTalA TNG otkovouiog Tov Ba yepup®GEL TO KEVO HETAED OIKOVOUING Kot
aelpdpov avantvéng. Eivat, oniadn, n mpdcivn owovopia éva ypoavall tng Tpdoivng
owovopiog, To omoio avtd Ypoavall He TNV KATAAANAN TANPOQOPNGN TPOG TNV KOV@OVIOL Kot



™G GOOTN TOL £pappoyn Ba eival o Béon va cuufdidiel oty mpootacio Tov mePPAALovTOC,
NG KOWOVIOG KOt TNV OIKOVOLIKT OVATTUED.

Téhog, Ba yivel ava@opd otV TPAGIVY KATAVAA®GT 1] 0TToio. PEPVEL TO VPV KOTOVOAMTIKO
KOWO OVTILETOTO UE pio TPoypaTikdTnTo 1) 0TToio vt 0Tt 0 Katavalmtng £xet e€lcov
HEYAAN dVVaUN VO EXNPEACEL TNV TPAGIVY GTPOPT TG owkovopioc. Mali pe avtn ™ dvvaun
gpyovtal kot ot evBHVES WG PLGIKO EMakOAOVOO KOOMG dTWS B SOVLE 01 KATOVOAMTIKES
oLVNOELEG / TPOKTIKES KOl GUUTEPLPOPES £XOVV KO AVTEG LEYOAEG EMTTMGELS KOL 1IGYLPO
avTiKTUTO 6TO TEPPAALOV, TNV KOWVOVIO KOt TNV OIKOVOUia OT®G £TIOTG KOt TO 1010 1oyYVEL
YL TV TPAGIV EMLYEIPTLATIKOTTOL.



Npwto KedpaAato
1.1 Npdowvn Owkovouia

H maykdéoa avnovyio yio Tic KMUATIKEG AAAAYEG KOL TV ETITTOCEDY TOVG OMOTLTMVETOL
otV moyKOGHo otkovopia o televtaio £Tn pe Eva omd ta factkOTEPA OTAANLLATO Y10 TNV
avOpOTOTNTA: OIKOVOLUKNY OvATTTUEN 1) TpocTacio Tov eptBdAiovtog. H, peta&d aAlomv,
eEAVTANOT TOV PLUOIKOV TOPWV, 1| LIEPHEPLLOVGT TOV TAOVITY], 1] LOAVVGT] TOL VEPOD, TOV
€00(POVG Kol TOL 0EPQ KAOIGTOOV TNV TPOSTUGiN TOV TEPIPAAAOVTOG OVAUESO OTIG PACIKES
TPOTEPALOTNTES TNG TOYKOCULOG TTOALTIKNG, EVO ToUlEL ONUAVTIKO pOAO Kot TN Xapacn Twv
TEPLEGOTEPMV EOVIKOV TOMTIK®OV Yo fdoiun avamtol.

H mpdoivn owkovopia givor n mpootddeio cOumAevong 600 Pacik®V Kot DG TOPO
OVTIKPOVOUEVAOV OVOYKADV: atd TN Ko TAELPE 1 OIKOVOUIKT avAmTuEn Kot amd TV GAAN M
nmpootacio Tov mEPPaALovtog. O1 000 avTég £vvoleg Ba Empeme va EIvOl COUTANPOUOTIKEG
Kol Oyt OAANAOGVYKPOLOUEVES, KABMG Eva PLdotpo kot vylég tepiBaAlov amoteel
OVLGLOOTIKY] ETLITOYN Y10 TV VTLAPEN 1GYVPTG AVIAYOVIGTIKOTNTOS KOl KOT  ETEKTOON
BLOGIUNG OIKOVOLUKNG OVATTLUENG,.

H ondiera frororkiridmrog, 1 Sto@otvOpevn KAUOTIKY] 0AAXYN, 1 EKTETOUEVT] OIKOVOLUKN
aVIoOTNTO GE TAYKOGO EMIMESO AMOLTOVV AVGELS GE TAYKOGULO Ko Ol TOTIKO EMimedO,
Kupimg Opw¢ amoteital 1 (0wo)oTPOPT EKELVN ATd TO VITAPYOV OIKOVOLIKO cvatnuo. H
O1KOVOULI0L KOAELTOL VO «TTPACIVIGELY KOl 00EVEL OAOTOYMG G€ Eva onpeio 6mov amd kel Kot
nmépa O¢ Ba £xel Kav TN dvvatotnta TS emhoyne. H mpdoivn otkovopia givor £va otkovopko
povtélo to omoio Oa kivertal péca ota 01KoAOYIKE TAaica ToL TAAVTY. Ag Bo Katavaildvel
mePLocoTEPQ OO 0G0 UTOPOHV va TapoyBovv 1 o€ Ba Tapdyel mepiocOTEP amOPANTA 0T
06ca 0 TAovTNg umopel va dgxbel 1 ko emiong o€ Ba mapdyel TepiocoOTEP PO L ovTa / oryadd
amd 6ca ypellovtol CLUPAALOVTOG £TGL GTN LELMOT TNG VTEPKATAVAADGONG KO TWV
emmntOce®V tG. Elva pior popen| mov £xel 610 KEVTPo TG 10 TEPBAALOV OAAG TNV OLGia
070 KEVTPO givor 0 AvOpwmog Kabhg ywpic avtd de umopel va emProcel. Me avtd Tov TpOTO
HELDOVOVTOL 01 KOWVMVIKES - OIKOVOUIKEG OVIGOTNTEG GTO TAPOV AAAG KOl GTO HEAAOV.

2NV TPAGIVT] OIKOVOUIO O OIKOVOUIKOGC TAOVTOC OeVv ivan kaBapd Evag aplOuntikd
LETPAOIHOG OPOC OAAA TO 6VVOAO / TO GOPOIGHA TV OIKOVOUIKMV, PLGIKDV, KOWVOVIK®OV Ko
TEPPAAOVTIK®OV KEQaANimV. Alvetal TpoTePAIdTNTA OTIC ENEVOVGELS KOt TNV TPOSPacn o€
Blooia pLGIKE CLGTNUOTO, VTOOOUES, YVMOELS KOl EKTOIOEVLOT TTOV ¥PEALOVTOL Y10l VOl
gunuepovv OAot ot avBpmmot. 'Etot, pio amd T1g dueceg BeTikég emmtmdoelg mov £xet €ivor ot
evkapieg yia mpdotva Kot a&lompenn péca oofimong, TpAcIVEG EMYEPNOELS Kot (TPAGIVES)
0éoelc epyaciag. Avto Ba emtevydel pésa 1660 amd opyavmuUEVEG GCLALOYIKEG OPACELS OGO
KOl G LEPOVOUEVES (OTOMKEC-KOTAVOAWMTIKES KO ETLYEIPNUOTIKES) ETIAOYEG.

Meta&b dAAwv,  Tpdotvn otkovouio TpowOel tn dikain KOTavoU ] EVKUPIOV KO TOPWV
HELDOVOVTOG TIG OVICOTNTEG LETAED TOV AvVOPOTOV, EVEO TAPUAAANAQ TOPEYEL ETOPKT XDPO Y10
70 PLOIKO TTEPBdAlov. Eyxel Aomdv 1 duvatdtnta vo ddGEL pio paKkporpodesun Avon yo
TNV OKOVOUa, ONUIOVPYADVTAG OTKOVOULKY] avATTLEN Kol avOEKTIKOTNTO TOL EEVTNPETOVY TAL
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CULPEPOVTO TOV LEAAOVTIKMV YEVEDV, VM EVEPYEL EMONG TOCO KOl GTO TAPOV Y1l TNV
OVTILETMTMIGT TNG CNUEPIVIG TOAVOLAGTATNG PTMYELNG KOt AVIGHTNTOS TOGO GE OIKOVOUIKO
660 Kot o€ TEPPAALOVTIKO EMTEDO (T.Y. AOLVOUIN PTWYDV OIKOYEVEIDV VO APOIELGOVY
EMOPKMDG TN YN TOVG, LITOPABIoN ToL TEPIPAALOVTOG, BvnotudtnTa amd T LOAVVOT) TOV aépa
N and T un npocPacn og kabapd TOGIO vePO, K.0.).

BAémovpe oniadn mwg 1 wpdovn owovopio Baciletal kot £xel avtiktumo oTtnv aAAnAeyyin
KOL TNV KOW®OVIKN S1kalosvvr), otnpilel To avOpdmiva SikaidpoTo, To SIKOLM AT, TV
epyalopéVeV Kol TO SIKOIMUO GTIV 0ELPOPO OVATTVE.

Mia axopun Betikn g enintoon gival ) evovvdpmon towv Mikpdv kot Mecaiov
Emyeipriicewv (MME), Tov kowvovik®v entyelpnoemv kot g Piooiung dwufioong. Emdunket
[io ypryopn Ko dikoir HeTaPaoT 6€ OIKOVOUIKO Kol KOW®MVIKO £MINESO Kot KAADTTEL TO
KOGTOG TG LETAPOONS OVTNG, EMTPENOVTOS GE OAES TIC KOWVMOVIKES OUAOES vaL ivart
GUUUETOYOL OTT LETAPAOT KoL TV KOLVOTOUIO, GTNV KOWVMVIKT TPOCTAGIO KoL TOV
EMOVATPOGOIOPIGUO TOV POAOV TOL TEPPAAALOVTOG GTNV OKOVOLLIO KOl AVTIGTPOPO TNG
owovopiog 6To TEPPAAAOV.

M Tpdoivn owovopia eivor younAng TeplekTikdOTnTog o¢ dvBpaka, £otkovopei TOpovg Kot
etvat KuKAKT (.. avaKOKA®o™). Oa cuUPAALel oV €0peST VEOV LOVTEAW®YV OUKOVOULKTG
avATTLENG TOV AVTILETOTILOVV TNV TPOKAN T TNG dNpovpyiag evnuepiog evidg Twv
‘TAAVNTIKOV’ 0pilev evd mapdiinio avayvopilel 0Tt TpEmEL vo LVITAPEEL Lol CTLLOVTIKY|
OQUIPIKN LETATOTION Y10l TOV TEPLOPIGUO TNG KATAVAAWGNS PLGIKAOV TOP®V GE PLdTLO
emineda edv BEAoVE VO Tapapeivovpe EVTOg TV ‘TAAVNTIKOV’ avTt®dv opiov. Eival avaykaio
1 owovopio aVTN Vo 0pioEL £Vl KKOVMVIKO KOTMTOTO Oplo» PAGIKNG KOTAVAA®ONG ayafdv
KOL VINPESLOV OV EIVOL OTOPAITNTO YL TV IKOVOTOINGT Kot TNV 0EI0TPETELD TOV
avOpOTOV.

Mia amd T1g oNUaVTIKOTEPES IO1OTNTES Lol TETOLNG okovopiag lvat va evbuypappilet tig
TIUES, TIG EMOOTNGELG KOt T KIVNTPOL LLE TO TPOAYHOTIKO KOGTOG Y10 TV KOW®Vid, HECW®
LUNYOVIGU®V OOV 0 «PLTTAIVEOV TANPOVEW 1 / Kot OOV TaL 0pEAT amokopilovTot amd
EKEIVOVG TTOV TPOGPEPOVY TTPAGIVOL OTOTEAEGLOTO YMPIG AMOKAEIGHOVG. ATtouteitan Aouov 1
GpLEOT CLUUETOYN TOL KOOV KOl 1) GLVAIVEGT TOV HEGO OO EVILEP®OT], SLOPAVELL KOl TOV
KOW®VIKO 0144070 0ALA Kot pHéca amd TV &,UmpaKTn 6THPLEN TOV.

E&atiog g cvotnpatikng vrofadpong tov mepiaiiovtog, amatteitol 1 avodedpnon g
o€0MG NG OWKoVouinG Kot NG emyelpnuatikdttog e ovto. H mpdovn emyeipnuotikdtnTa
AmOTEAEL Lot GVYYPOVT] LOPOPT] OIKOVOIKNG OpacTNPLOTNTAG TOV OVTOTOKPIVETOL OTIC
AVAYKEG TOV ETYEPNGEMV Y10 KEPOOPOPTa KOt AvATTVED, ALY TavTdYpOVa AapPdvel VITOYT
™V TEPPAALOVTIKT O14GTAOT), OVTILETOTILOVTAS TV GOV evKapia Kot oyt cov EUmdI10
(Green Economy, 2021). OLo kol TEPIGGATEPES EMYEPNOELS AVA TOV KOGLO OVTIAALPAvVOVTOL
OTL €lval TPOG CLUPEPOV TOVG 1) GTPOPY| TPOG TNV TPAGIVY OIKOVOLLIL LEG atd EMEVOVGELS
oTNV £PELVA KL TNV OVATTLEN TPACIVAOV TEYVOALOYLOV KO TTPAKTIK®OV. AVTN 1| 6TPOON,
ocvvNBmg, cuVodeLETAL OO KPATIKY| EVioyvon oA Kot mBeiton amd TNV ohoéva av&avopevn
{Mtnon Kot EMA0YN TOL KATOVAAMTIKOV KOO TPOG TETOLN TPO 1’ OVTa, VINPECIES KOt
TPOKTUKEC.
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Q¢ mpdowvn owovopio opiletor ) owovopio ekeivn mov amockonel otn «Pertioon g
avOpdOTIVNG guNUEPTOG KO TG KOWVMVIKNG 10OTNTOG, LEUWVOVTOS GNUOVTIKA TOVG
nePPUALOVTIKODG KIVOUVOLG Kat Tig otkoloyikég edheiyelg» (UNEP, 2011) . H emtuyio piog
owovopiog TAEov dev Eykettan povoyd e Kabapd aptBuntikods 6povg aAld opeiletl va
Aoppéver vEOYLY PeTall AAA®Y TV avATTLEY TNG OIKOVOUING TPOGTATELOVTOG 1 TOVANYIGTOV
un emPopvvovtag 1o TEPIPAAAOV Kol TOVS PLGIKOVG TOPOVG OAAG Kot EMioNG Vo BEATIDVEL
TNV KOWV®OVIKT TPOVOL KOl 1IGOTNTO.

"Eva mopdadetypo mov B pmopovoe va xpnoiporoindet Tpog ot v kotevbuvon givar 0Tt o€
pa wepintwon vVapéng meTpedatoknAidog | owoia Bo Kabapiotel amd pia OIOTIKY eToupeia
eni apoPng, avtd Ba giye éva Betikd avtiktvmo oto AEIT g xdpag aArd d Ba AdpPove
VIOV petalh GAA®V Tov TEPPAALOVTIKO aVTIKTLTTO Kot TO TEPPAALOVTIKO KOGTOG TO OTOI0
pécso-pakponpobecpa Bo petatpanel Kot 6€ KOOVIKO K66Toc. Avtd cvuPaivel og
HeyoAvTepo Pabud Kabnueptvd péca amd Tig dPASTNPLOTNTES TWV EMYEPNCEWV TOV GE Uia
oX£0MN TIUNG-KOGTOVGS TNG TOPOYNG TOV TTPO 1 GVTWOV 1) VINPESLOV TOVS O AapPdvovy vITdyy
TOV TEPIPUALOVTIKO TapAyoVTa Kol TNV aEpopio. ¢ mapadelyLaTo LTOPOVLE VOL TAPOVLLE
NV ¥PHON TAACTIKOD 1| KOl TAAGTIKOD oG YPIONGS, TPO 1’ OVTIa amtd U1 PLOCULES
KOAMEPYELEG, TNV LITEPKATAVAA®ON 1) TN UN PEATIGTOTOINGT KATAVAA®GONS TOPOV OTWS TO
vepd, N NAEKTPIKN EVEPYELD, KTA.

Y10 mTAaiclo TNG OEPOPOL OVATTLENG KOl THG TPAGIVIG OIKOVOUTNG, Ol TPAGIVES EMLYEIPNOELS
Ba Tpémel va TPooPEPOLY PLOGILES EMAOYES TAPEXOVTOS OTOTEAEGIATIKES KOl AGQAAELG
Aertovpyieg evad etvan vevBvveg Yo To mepPdAlov kot v Kowvwvia (Farinelli et al 2011).
To otoiynua 6pwme g TPdoivng okovouiag amattel Oyt Lovo TV TP®TORoLAia TG
emyeipnong va otpael Tpog pio mo tpdovn katehBvvon aAld emiong Kot tn 01dbeon TV
KOTAVOADTAOV VO, OVTATOKPIOOLV 6€ pia tétota Kivnon (caedg kot mailel poho o avTO KoL 1|
dpAcT TOV KPATOLS KoL TOV OVTIGTOL®V TOATIKOV oV avTO 0kolovbel). Zuvibmg, o
TETOL0 GTPOPT| ald TV TAELPA TG EMLYEIPNONG ONUATOSOTEL KOt Eval aENUEVO KOGTOG
EMEVOVGEMV N TOLAAYIGTOV AVENUEVO KOTA TO TPMTO GTASN TG «TTPAGIvNG EMEVOVLONG /
OTPOPNG». X& SLAPOPES TEPUTTMOELS Ol KPOTIKOL UNYAVIGHOL LEPYVODV Y10, TNV KAAVYT £VOG
LEPOVS TV €£0OMV OLTMOV OAAL OKOUN KOl GE QTN TNV TTEPITTOOT oV dev LITAPEEL M)
avtioTolyn otNpi&n amd TAEVPAS TOV KATAVIADTAOV TOTE 1| TPAGIVY LT ENEVOVOT) Oa
amotvyel. Onwg avagéper o OHE dev vdpyet Lovo o 6pog « aepdpog mapoymyn» oaAld
TAEO0V Kol 0 OPOG «AELPOPOG KATAVAAWDON» TNV Kadnueptvotntd pag : «H agipdpog
KOTAVAA®GN KOl TOPAYDYT GTOYXEVEL 6T PEATIOOT TOV S1AOIKAGIOV TOPOYMYNS KOL TOV
TPOKTIKOV KOTOVAAWDGCTG Y10 TN Lelmon TG KOTAVAA®MOTG TOPMV, TNG TOPAYWOYNG ATOPANTOV
KOL TOV EKTOUTAOV 6€ OLOKANPO TOV KOKAO (mNG TV S10d1KAGIOV Kot TPOTOVTWOV - EVO M)
ATOJOTIKOTNTO TV TOPOV AVAPEPETAUL GTOVG TPOTOVE LLE TOVS OTOTIOVS O TOPOL
YPNOLOTO0VVTOL Y10, TNV TTapoyn adiag otnv Kotvavia Kot 6ToyeVeL 0T pelmon Tov ToGov
TOV OVOYKOIOV TOPMV KOl TOV EKTOUTMOV KOl TOV OTOPANTOV TOL TapdyovTal, ove Lovado

poidvtog N vanpecioc. H mpdoivn otkovopio mapéyet po LoKPOOWKOVOULKT TPOGEYYIoT GTN
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Budon 01KOVOLIKT avATTUEY LLE KEVIPIKO EMIKEVTPO TIG EMEVOVGELS, TNV ATOGYOANCT| KO TIG
de&lotnteg» (Green Economy, 2021).
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1.2 Asidpopocg Avarmtuén

Ot TPOKTIKES TOVL YPNOILOTOOVUE OAOL HOG OAAG KOL Ol ETXEPNOELS OTIS HEPEG LG £XOVV
HeTald AAA@V TEPPOAAOVTIKEG EMMTMOGEIS. LTOV EMLYEPTLATIKO TOUEN, TO GLYKEKPIUEVO,
elVOl EMTOKTIKN 1 OVAYKT ovAANYNG eVBVVAV Kot SpAcE®Y amd TAEVPAS TV EMYEPNCEDV.
Ot paxtiKég TOov aKoAoVOOVVTAY KOTA TO TAPEABOV AL Kot MG TIC HEPES LOG amodeiyOnkay
HEPOG TOL TPOPANUATOG, TOPAPAETOVTAG TNV TOAVTAELPN OLACTACN TWV GUVETEIDV NG
EMUYEPNUATIKOTNTOG KoL TNG OIKOVOUIKNG ovamTuéng mov péypt mpdtivog akorovbovvtav. H
aAlayn katevBvvong Ocov aeopd TNV avamtuén mpémel va yivel pE YvOUOVO TV
pokpofomra ¢ mEPPOAAOVTIKNG KOU OWKOVOUIKNG OpacTnplotTnTag OAAG KOl NG
KOWMVIKNG gunuepioc.

Qc 0e1pdpoc avantvén Katd tov yvmotd opiopd tov Brundtland (1987), opiletor n avdmtoén
TOV IKOVOTOLEL TNV OVAYKY] TOV TAPOVTOS KOt SLOTNPEL TNV 1KOVOTNTO TOV UEAAOVTIK®OV
YEVEDV VO, IKOVOTTO0VV TIG ovaykeg Toug. Evo kat o (Palmer, 2014) counAnpovet 6T 1 kown
e€ynon g agpdpov avamnTvEng elvanl mwg TEPLOUPAVEL TPEIG TLADVES: TPOGTAGIO TOV
nePPAALOVTOG, KOWmVIKY otafepdtnta Kot owovopkn ovimtuén. Télog, katd tnv
Evpona’vk Emitponn évag tétaptog mudmvag £xel apyioet va daxkpivetal kot givar o
debvng-molrtiotikodg Tudlmvas. [apakdtm Oa avaAdGOVE TOVS TVADVEG ALTOVG.

H mpooctacio tov mepifdhiovtog €ykeltor oTnv TPOSTOCict T QUONG Omd TO VO UNV
avTipeToniletor ©g évag dlywg Oplo Kol TEAOG TAPOYOG PLUOIKMV TOP®V Kol vo yivetol
ekhoyiKevpévn ¥pnon Tev ToOpwv avtdv. Avtd Bo épBer péco amd TIC KATAAANAES
EMUYEPNUOTIKEG ETEVOVOELS, TNV AVATTUEN TEXVOAOYIDV, TNV EVNUEPMOT] TOL KOIVOU KOl TN
ompin and to kpdrn. Eniong, mpénetl vo onueiwdel 6TL 6To TAOIGLO TOL TETAPTOL TLADVO,
OGS avoPEPONKE TAPATAVE® amaToOHVTOL ETTAEOV KOWVEG SLOKPATIKEG dPAGES GEPOUEVES TIG
WO1iTEPEG TOTIKEG TPOKANGELS KOl TPOPANLLOTO TOV VITAPYOLY TPOS TN EMITEVEN TOL GTOYOV
aVTOV.

H xowwvikn otabepotnta kot agipopio Oa eméAbel péco amd v aelpopo avarnTuén kabmg
avt Bo wbnoet kot Ba fondnoet Tig Kowvwvieg va avafabuicovv v mowdmrta {ong TV
TOMTOV, TNV LYEia Kol TNV Todein ToVg €101KA YOpw amd mepiParloviicd (nmuota evod Oa
EMPEPEL KL OALOYEG TNV OUKOVOUIKT) TOVG {on. Q¢ TopAdey Lo LTOPOVLE VO, AVOEPOLLE OTL
po Pactkn cuvénela ovopévetorl va ivatl 1 GVUPoAN TG otV 166TNTO TOV VAWV (.. O
TOAAGL APPIKOVIKE KPATY, E0IKA TNG VITO-CayAplag AQPIKng ta Kopitola (Kupimg) Kahovvtol
va pépvouv vepd amd HEYOAEG OMOCTAGELS OOVVATMOVTAG VO OKOAOVONGOLV TO GUGTNLO
eKOTIOEVOTG).

H owovopky agipopion kot ovamruén kiveitar kopiog yOpw amd tnv {01 OIKOVOLIKY
avamtuén mov mapdyel TAoVTO Ywpig vo PAantel To TEPPAAAov. Avtd Oa emttevyBel péoa
amod emeVOVOELS Kol dikaln KOTOVOUN TOV OlKOVOMK®V mopwv. H owkovopio Ba diver

duvatdTTo VO TOpayovTot Tpo’t dvta Kot vanpecieg mov Ba céfovrat to mepaiiov Kot Oa
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(QEPOVV GTNV TN TOVG TOV OIKOVOUIKO OVTIKTUTIO 6€ {60 TOVAd IoTOV Babud [e TOV apvnTiKd
T0VG TEPPOALOVTIKO OVTIKTUTO M HE TNV OVTIGTOYYN OlKOVOKY emPdpovvon yio v
TPOKTIKY 1] TNV TEXVOAOYiO TOV PEPOLV Kot 1) omoio dev emPapvvel To TepiPaiiov (.. €va
NAekTpiKd ovtokivinto pe €va Peviivokivinto M €va TPo’’OV TOL OEV  OVOKLKAMVETOL
CLYKPITIKA LE £VOL OVOKVKAMUEVO TPO 1 GV).

Téhog, o Oebvrg-moltioTikdg mVA®VAG aeopd T otpotnyky] ¢ EE yw dwebveig
TOMTIOTIKEG OY€0€Lg Kot cvvepyaoiec. H svpoma’t’kn enttpomn oty ékbeon g (13.6.2017)
ntet v mpo®ONOoN TOV TOMTIGTIKOV SIKUMOUATOV ©OF OVOTOCTAGTOL HEPOLG TMOV
OepeM®OOV dKUOUATOV TOV 0vVOPOTOV, KOOMG Kot TNV AVIYLETOTION TOV TOMTIGUOV, AOY®
™G €yyevolg a&ilag Tov, ™G TETAPTOL GLTOVOLOV Kol €YKAPGIOL TLADVO NG OELPOPOV
AVATTUENG GE GUVOLOGHO LE TIG KOWMVIKEG, OIKOVOUIKES Kol TEPIPUALOVTIIKEG OUGTACELS.
BAémovpe 611 | TpOGTAGIC TOV TOMTIGHOV KOl TOV TOAMTICTIKOV SIKOLOUATOV TOVAL(IGTOV
o€ gVPOTA’LKO eminedo Bewpovvial avoTOCTAGTO KOUUATL Yoo TNV emitevén aeipopiog Kot
CUUTANPDOVOLV TOV KOIVOVIKO, OIKOVOUIKS Kot TEPIPAALOVTIIKO TUADVOL.

H E.E. (Commission of the European Communities, 2001; European Commission, 2002)
avayvopiletl €61 kKOpleg TYEG amelAng yia v enitevén Prdoung avantuéng, ot omoieg sivat:
A) ot KMpatikég aAhay£g o1 0moieg EMIPOVY GTNV (VOO TNG BEPLOKPAGING TOV TAAVITN Kot
GTNV TOPOVGI0 AKPOI®MV KOPIKAOV QOIVOUEVMV,

B) ot kivouvol yia v dnuodcta vyeio amd acBéveleg avOekTikég ota avtilotikd, aAld Kot
Ao TN XPNOoTM YNUKAOV 0VGIdV 6TV Kanuepivn (o,

') 1 ptd)E0 KOt 0 KOWOVIKOS 0mOKAEIGUOG,

A) n ynpavon Tov TAnBvcpo,

E) n av&avopevn mieon otoug {oTikovg uotkoDs TOpovg Kat 1 Lelmon ¢ PlomotkiAdtntog,
2T) to mpoOPANH TOV HETAPOPOV (KUKAOQOPLOKA TPOPANUATO OTIC ACTIKEG TEPLOYES) KOl 1)
POTOVGT TTOL TPOKOAAOVV TO LEGO LETUPOPAG.

BAémovpe 611 edkd ot KApOTIKEG oAAayég kot 1 ov&avopevn mieon oTovg (MTIKOVG
QLOIKOVG TOPOVG Kal 1 pelwon ™S PlomotkKiAdTnTag €YoV AUEST] GYXE0N LE TO TTEPPAALOV
KOl QUOIKG €YOoLV OVTIKTUTO TOCO otV Kowmvioh 660 Kot otV otkovopia. Evd dev
nopoeinetar kot 1 EexdBapr avapopd ard v E.E. 6cov agopd v otkovouikn eunuepio
oV Tpomdnon og akpdlovsas, KavoToHov, TAOVCLNG G YVMGELS, OVTOYMVICTIKNG Kol
OLKOAOYIKG OMOTEAECUOTIKNG Owkovouing, mov eEac@orilet vymAd eminedo {ong, mANpn
amooyOANoT Kot ToldTNTa TG Epyaciag oe oAOKANPN ™V Evponaikn Evoon.

Eivar pavepd mAéov mwg anTol o1 TEGGEPIG TVAMVEG 0EV GUVLTAPYOLY OTTAG AALY YivovTal Kot
oAoéva o aAinAegaptopevol. H owkovopikn avantuén Ba mpoomartel Kot £va vylEég euoIKo
nepPaAlov mov Bo pmopel va TPoPOdOTEL e TOPOLE TNV KOWVMOVIOL KOt TV OlKOVOuio oAAY
Kot Ba £yl TNV SLVATOHTNTO VO ATOPPOPNCEL TO. ATOPPILUATO LOG KOl TIG EMUTTMOGELS OV 1)

avOpdmvn dpactNplOTNTe TPOoKaAel. ATO TNV TAELPA TG KOwmviag, Ba vrapyer pépuva
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®ote 10 1600VY1I0 «CLUVOALOYDOV» HE TO TEPPAALOV Vo gival TOLAGYIGTOV 0VOETEPO (TL.Y.
KOTAVAA®GON TOPpOV HIKpOTEPN 1| {01 LE TNV OVTIGTOYN TAPAYWDYT TOVG).

O OHE avayvopilet 6Tt anortovvion Bepeiddelc adhayés petalh GAlmv 6Tov TpOmo e TovV
01010 01 KOWMVIES TOPAYOLV Kol KATAVAADMVOLY OGOV aPOPd TV EMITEVEN LOG TAYKOGLLOG
Buooiung avantuéng. Evod 0étel dg éva amd toug factkovg Tov 6TdYoVS TNV TPOCTUGio TOL
QLOIKOL TEPIPAALOVTOG Ywpig TOo omoio eivor adbvoato va emrevyBel wapio Piodoun
owovolky avantuén. Emiong, avayvopiletor n oAiniocvoyétion kot aAAnie&dptnon
petald Kowvwviag, mePPAALOVTOC Kol otKovopiag OGOV a@opd TNV emitevén ogpopov
AVATTLENG KoL VY10VG OIKOVO NG,

H ooy avamtuén dev agopd pévVo Toug Quoikohs TOpovg oAAd eivar 1 dladikacio Tov
EMEKTEIVETAL KOl OTNV KOOOONYNON EMEVOLGE®VY, OTNV TEXVOAOYIKY] OVATTUEY KOl OTIG
Oeopikéc adhayéc mov elvar cUUPOTEC HE TIG OVAYKES TOV TTAPOVTOG KOl TOV HEAAOVTOG.
Ynrdpyet SnAadr| pior ToAOTAELPT TPOGEYYION CYETIKA L TNV PLoctudTnTo Kot Ty aewpopio
KaOdG OTm¢ paivetat ivar avaykaio vo KatevBuvBohv mpog v id1a tpoyia 660 1 1wty /
EMYEPNUATIKY TPOTOPOVALD, Vo GUVIPALLEL | TEXVOLOYia, Ol BecuiKol TapdyovTies Ve Kot Ta
KPATN €0V TO O1KO TOLG PePidto cuUPoing Kot TEAOG Vo VTAPEEL I avAAOYT amodoyn Otd
TV KOwovio kot Tovg KatavoaAwtés. Ot emyeipnuatieg €6dyovv mpdotva TpoidvTo, Kot
TEYVOLOYiEC OTNV OyOpd HEC® TNG HETOTPOTNG TPOTOTMOV KOl TPMOTOTOAOV GE VAIKG /
EUTOPIKA TTPO’1’OVTO Kot PEGH OVTNG TNG OOIKOGIOG Ol EMYEIPNUOTIEG LETATPENMOVIOL GE
TpActvovs emyelpnuoties. Ot vmhpyovoes douég o TOAAEG GUYYPOVEG KOWMVieG &ivat
actadeic, Kot 1 enitevén Pudoung avantuéng arartet Evay véo Tpdmo oKEYNG Yo TV ALY
ALTAOV TOV OOUMV, OTMG TO TOMTIKE, OUKOVOUIK(, KOWMOVIKA Kol TOAMTIGTIKA GUGTHUOTO.
AAdCoviag v avBpodmvn amoym yw Tt @Oom, M €vvoln TG OEWPOPOL AVATTLENG
cLUPBGAAEL OTNV OAANAETIOPOOT) HETOED TOL TTEPPAAALOVTOG KOl TOV ETLYEPTCEMV KOl TOV
petald touvg emmtdoewv. Katd m Swdwocio ep@dviong g mpdoivng oyopds, ot
EMYEPNOELG 0peiAovY va divouy TV 1010 TPOCOYN GTOVS TEPIPUAAOVTIKOVG KOl KOWVMVIKOVG
OKOTOVG G€ OVTIOEON LE TOVG OMOKAEIOTIKA OKOVOUIKOVG TOVG €M TOP 6TdYovs. TToAlol
EPELVNTEG GLUPOVOLV G TPOG TO YEYOVOG OTL 1 TPAGIVY] EMLYEPTLATIKOTNTA Opo ®G
KINTPog dvvoun Tom amd v eueavion piag véag owkovoutkng avamtuéng (Nikolaoua,
E.l, et al. 2011). Amd v GAAN, TPOKEWEVOL VO OTEIKOVIGOLV TO. TEPPBOAAOVTIKG
npoPfAnuata mov dnuovpyodvior omd dapopeg Propnyavies, ot KVPEPVNOELS, Ol WOOTIKOL
OpYOAVIGHOL KoL 101MTEG £XOVV SLAUOPPMCEL £VOL VPV PAGLO EPYOAEI®V TOAMTIKNG, TPOTOHT®V,
TPOKTIKOV Kol LECOV/EPYOAEI®V Yo VO SIEVKOADVOVV Kot VoL EVOOPPOVOLVY TIG ETLXELPTOELS
Vo GUUPOPP®OOVV pe 0PIoUEVES TTEPPUALOVTIKEG TOPAUETPOVG,.

‘Exet t duvatdmto 1 mpacwvn emyElpnUaTikOTnTo. Vo dnpovpyel véa mpo’ovio Kot
TeYvoloyieg ta. omoiot vo. cupPdriovy oty e&dhenyn N ot Pektioon TEPPUALOVTIKOV
npoPinudtov (York et al. 2010). H mpdown emyeipnuatikdonto givol €vag véog TOTOGC

EMYEPNUATIKOTNTOC, UE OEGUEVOT Yo TEPIPOALOVTIKY) GUUPATOTNTO KOL LE YVAOUOVA TNV
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avayvoplon g PLocotnTos Kot GAA®V apydv Tov TEPIPUAALOVTIKOD KIVILOTOG GTIS OTO1ES
N ovuPatdétra pe 10 mEPPAAAov mpémel va. Tpoodtopiletanr ko v kabopiletar oe KGbe
oTAd10. ZNUEPO, M TPACIYN EMLYEPTLATIKOTNTA KOl 1] PLOCIUN OVATTVEN GTOGKOTOVY GTNV
TOPAYOYN GUMK®OV TPOS T0 TEPPAALOV TPOIdVTOV Kot vanpesiav. H épevva pavepmvet 0Tt 0
aVTIKTUTTOG NG SOUNG NG TPACIVIG EMYEPNUATIKOTNTOS OTNV PLdotiun ovdmtuén eivor 1o
YEYOVOGS OTL 1| TPAGIVY EMYEIPNUOTIKOTNTA £YEL OETIKN Kot oNUAVTIKY €MidpacT ot Prdoiun
avantoén (Lofti et. al, 2018) oAAd mapdia avtd amotteitol va KaAvEOel akOua oNUVTIKO
£00.p0g MGTE TO GHVOLO TNG OKOVOUTOG VO UTTOPEL VAL YOpaKTNPIoTEL TPAGLVO.

H owovopkn avantoén pe mepifoarioviikd Prdoyo tpoémo €xel  ovayvoplotel g
amapoitn Tpoimddeon yo v avOpmdmvn Kot kovovikn eonuepia (Merkajiw et al., 2019).
INo mopdderypo, o Demuth (2014) vmoompiler 06Tt «ot pn PudCIUES EMYELPNUOTIKEG
TPOKTIKEG TOV ETAPEIDV TPOKAAOVV LITEPPOAIKA amOPANTO TOAD VYNAOTEPA OO AVTAE TOV
umopovyv vo. amoppoenBovv pe acedielon oand ™ Proceoipa, emPopvvoviag £I6L TN
BlokaBaptoTikn KavoTTe TOL TAAVTY. ANAadn 10 160{0Yy10 Tapay®wyng andfAntov and
™V avOpOTIVY dpacTnPLOTNTO KOl IKOVOTNTA TOL TEPPAALOVTOC VO TAL ATOPPOPE dEV TPETEL
va glvar apvntikd. Evd tavtoypova gival yvootd 6tt to mpdfAnua g KAUATIKAG aAA0yNG
dev yvopilel amd yemypapikd Oplo Kol ¢ €k TOLTOL emnpedletl ta mavta. H avBpordmmra
Exel PO TOAAOD EEMEPAGEL TOLG OIKOAOYIKOVS TOPOLS TOL TNG £XOLV Topay®PNOel ®g
OMOTEAECUO. TOV TEPUITOV  OKOAOYIKMV  OTOTUAOMUATOV  KOTd 1Tn  OldpKew ToV
emyelpnUaTIKOV dpactnplottov. Emiong, PAémovpe mog xdbe étog m avBpomdtra
KOTAVOADVEL OO KO TEPIGGOTEPOVG TOPOVG 0md 6covg M I'm pmopel va mapdéer avd £tog.
Avty 1t otyun katavaddvoope 1,6 Taieg avd €10¢ evod kot M pépa Katd TNV omoia
KOTAVOIADVOLLE OAOLG TOVG TOPOLE TOV UTOPOVV Vo, TapoyBovv oe éva £Tog EpyeTon KAOE
ypovo kot vopitepa (Ecological Footprint Network).

H onuovtwomta g emyyepnudtikdmmrag kod’ 0An tn dudpkeld g avlpdmivng totopiog
éxel amodeyfel oNUOVIIKOTOTOS TLADVOG TNG KOWMVIKOOIKOVOUIKNG EUNUEPIOG KOl EVOg
TOAD onuavTikdg AOYog elvar 0Tl «to gvupnuato G €pevvag emPefaidvovv OTL M
EMYEPNUATIKOTNTA €IVOL CGNUOVTIKY] Y10 TIC OKOVOMieS Kot pio omd TG ONUOVTIKOTEPES
OLVEICQOPES tvar 1) dnpovpyia Bécemv epyaciog vémv kot pikpdv entyeipnoewv (Lundstrom
and Stevenson, 2006). Emopévac, o poA0g TOV ETYEPNUATIOV GTNV TPOGPOPH ADGEDV OTIG
ovoveyllopeveg  mEPPOAAOVTIKEG TPOKANGES MOV  TPOKVLZTOVV  oamd U Pldoiueg
EMUYEPNUATIKEG TPOKTIKEG dev pmopel vo un Anedet vrdyw. ‘Etot, 10 Protikd eminedo evog
€0voug givar aviAoyo pe TIG TOPUYWYIKEG TOV JUVOTOTNTEG GE GYECT WE T EMUYELPTUATIKA
povtéda mov vrootpilel. Méow tov TPAGIVOL EMYEPNUOTIKOD HOVTEAOV pmopel Eva £0vog

va avartHEel TPAGIVN OIKOVOUaL.
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1.3 Npaowvn Emyelpnuatikotnta

Q¢ mpdovn eMEPNUOTIKOTNTO OpIleTOl EKEIV] 1| HOPPY] OKOVOUIKNG OpacTNPLOTNTOG 1)
omoia B€tel TNV Tpootacio Tov TEPPAAAOVTOC KOl TNG PVOTG YEVIKOTEPO GTO EMIKEVIPO TNG
oTpatNYIKNG ™G (Aovkag, X. Empédewa, 2013). To emyeipnuotikd mepiBdriov a&lomotel Tovg
Stféc1ong TEPIPAALOVTIKOVG TOPOVG Y10 Vo TapAYEL oyadd Ko vanpeciec oAl Kot yio v
evandeon TV amoppdtov mov topdyst. Kpivetor amapaitmro dniadn, ot entyelpnoelg va
aKoAovBovV i TEPIPOALOVTIKY] GTPOTNYIKN TPOocEyylon Omov Oa Aapupdavovv vroyw Tig
EMNTOGELS TOV TAPUYWYIKAOV TOVS dpacTnplotiTtev. H Tpocéyyion 1ng emyeipnUatikoOtnTog
TPEMEL VAL YIVEL O TEPIPAALOVTIK.

Mo emyelpnuatiky Taon mpog po Tpdotvn katevbuvon kpivetol og avaykaio. Agv givol
amopoitmro por emyeipnon vo ompovpyndel €€ apyng o¢ mpdown, vo yopaktnpileton
ONAodN 1M EMYEPNUOTIKY TNG Opdon amd TEPPAALOVTIIKOVS GTOYOVS OAAL KOAAGTO Mo
emyeipnon pmopet va aAddEel katevBouvon Kot va yivel Tpdotvn 1 TOLAGYIOTOV TO TPAGIVY
oe Oyéon HE TO XPOVO KOL TOLG OVIOY®VIGTEG TNG £Xoviag emdeilel PeAtiopévn
TEPPAALOVTIKT] VTTELOHVVOTNTA KOL OTOKTAOVTOS £T01 EVO OVTOY®VIOTIKO TAEOVEKTNLLOL.
Blemovpe étor Aowmodv mwg kabe emyeipnon umopel vo dnpovpynbel M amiovctato vo
oTpael mpog owtn Vv KatevOvvorn. H mepiParlovtiky] vootpomia TV 1o VOIGTAUEV®V
EMYEPNOEOV glval avaykaio Kot SNUOVTIKN AOY® TOL HEYAAOL OVTIKTLUTTOV TTOV 1) AErToLPYia
TOVG €YEL OTO PLGIKO TEPIPAALOV.

Amo ) pio TAELPA Ol ETLXEPNGELS TOPEYOLV PO 1 GVTa KOl VINPEGIES aAAG TAEOV 1 VOHVN
mov €yovv OGOV 0POopd TO QLOIKO TePPEALOV aviavakAdtor oe avtd. Ot mpdacvol
emyelpnuatiec map€yovv PLOCIUES EMAOYEG TOPEYOVTOSG OMOTEAECUOTIKEG KOl OCQOAELS
Aertovpyieg evod etvar vrevBovvol Yo To mepiPdiiov ko v kowovia (Farinelli et al 2011).
Emiong n agwpopia £xel petammonoet and to LAIKO kaf’ eoavtd KOpUdTt (Tpo’t’ov / vanpecia)
Kol €yel eviayfel oto gvpvTEPO TANicLO NG emyelpnuatikétnTag. H évvola g aeipopov
avantuéng €xel eEelybel oe dAPopovg epevvNTIKODS TOpELS, cvumeptlapPavopuévng g
emyepnuatikottag (Ahmad et al., 2015). H npdoivn emyeipnuatikdtnto Bewpeitar og Evog
amd TOLG KVUPLOLG HOYAOLG Yo TNV mPAcwvn owkovopia. O TPOoGavVOTOMGUOC TPOS 1T
Bloootra 001ynoe o€ £vo VEO TPOTLTTO EMYEIPTUATIKOTNTAS GYETIKA LE TOV TPOTO UE TOV
omoio o emyyeipnon umopel vo dpa  pe mepParloviikd  vmevBuvo tpoémo. H
EMYEPNUATIKOTNTA €YEL NON OVOYVOPLOTEL ©OC €vo CNUOVTIKO UECO Ylo Mo KOAADTEPN
Buwowyn kowwvio (Rahman, Amran, Ahmad & Taghizadeh, 2013).

H mpdown emyeipnuatikétnto tomobetel 6T0 EMIKEVIPO TNV 1OIOTIKY], EMYEIPTUATIKN
TPAcIV TP®TOROLALN, OTOL 1| TPOGTAGIN TOV TEPIPAALOVTOG dEV OMOTEAEL TPOYOTEDT Y1dL TIG
EMYEPNOELS OAAA o Avon Bertioong Tov emyelpnolokoy TePPAAAOVTOC Kot o vEa
evKapio, OTOKTNONG OVTAYOVIGTIKOD TAEOVEKTHHOTOS TNV ayopd. Kabog, Aowrdv, etvar pia
HOPOY| ETLYEPNUOTIKOTNTOS TTOV UTOPEL VO TPOCOPUOCTEL GE OAOLG TOLG KAGOOVLS TNG
owovopiog, og kéBe emyelpnuatiKd HEyehog, oe VEEG AALA KOl VPICTAUEVES

EMYEIPNOELS, OVOOEIKVUETOL EMITOKTIKY 1 OVAYKY TPOCOPUOYNG TV  EMLYEIPTLATIKOV
oxedlov TV EMYEPNCEOV ©OC 1 KOTOAANAOTEPN emhoyn. Ot emyelpnoelg omAaon,
aveSaptNTmg PeYEOOVE TPEMEL VO OVTILETOMIGOVY TNV TPACIVI] EMLYEIPTUATIKOTNTO MG L0
AOoM, OG o EVOALOKTIKY TPOGEYYIGN GTOV TPOTO OPAGNS TOLG OV £XEL VO TOVS TPOGPEPEL
OPKETA TAEOVEKTNUOTO KOl OQPEAT).

O emyepnoelg ovppova pe 10 (E6vicd Topeio Emyeipnuotucomtog kot Avdmtoéng —
ETEAN) gpopudlovv mpdotvn otpatnyikn Otov:

A) Mepuvodv yia tn dpacTikn BEATIGTOTOINGN TG XPNONG TOV PUCIKMV TOPWV

(6mwg 10 vEPO, M EVEPYELD KOl O1 TPATEG VAEG) Ko TNV €£01KOVOUNGN TOVC.
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B) ®povrtilovv va unv £xovv @vpa, 10Tt 1 OPa ival GTATAAN YPNUATOV Kot

(PLGIKOV TOPMV, TOL KOTOANYEL KUPLOAEKTIKA GTA GKOVTIOLM, YMPIg

npooTfEueVn a&io 1 ¥PNOUOTNTA Y10 TOV KOTAVOAWMTY.

I') Zroxebovv oV 0modoTikdTEPN KAALYT TOV TPOYUOTIKOV OVOYK®OV TOV

KOTAVOA®TY, SNAadY| OV TapAyouV amapatTHTOS TPOiovVTa, ALY 0TIALOVY GTNV

TOPOYT TOLOTIKAV VTNPECIDOV KO

A) MokpompoBecpo «emevolOLV» GTNV TPOGTAGIN KOl ATOKOTAGTAGT TOV GLGLKOV
TEPPAALOVTOC, OOV AVTO AmEILEITAL.

g 0Tl aQOopa TNG EUPAVICT] TNG, 1 TPACIVY EMYEIPNLATIKOTNTO ELPAVIGTNKE OG OVTIOPOOT
ot1¢ mepIorhoviikéc TpokAnoelg mov avtiuetorilovue (Melay and Kraus, 2012. Evod o Berle
(1991) meprypdoel tov 0po NG TPAGIVNG EMYEPNUATIKOTNTAG O EMLYELPNUOTIKT vKapia
OV UTOPEL VO TPOGTATEVCEL TN YN Kol VO QEPEL YPNUHOTEL. X¥eOOV OAOL Ol OPIGHOL TNG
TPAGIYNG EMXEPNHOTIKOTNTOS oYeTilovTol emiong pe T @Aon eKKivong Lo eTopeiog ov
Kol OmmG eidape mo mve avtd 0ev elvarl amdAVTO KOOMOC o neipnon Topd TOV apyIKo
TPOTO JEKTALPEWDGCTNG TOV OPAGTNPLOTATAOV TNG WITOPEL VL KAVEL LEPIKMG 1) KOl OAOKANPOTIK
Tpdoivn otpoPn. Aeopd Aowmdv, OTm¢ OBa dolvue TOPOKAT®, TO YEYOVOS OTL Ol OPIGHOL
eotidlovv 6T EAon ekkivnong oG etotpeiog Ady® KOGTOLG TNG emévovong oAl Kupimg
AOY® TOV OVTOY®OVICTIKOD TAEOVEKTNLATOG TOV [ Tpactvn ekkivinon Ba €ove. Ot mpdovol
emyeipnuatie PAEmovy TIg mEPPOAROVTIKEG 0ElEG MG AVTAYOVIOTIKO TAEOVEKTNUO TNG
eToupeiag tovg Kou Katavoouv Ti mePPaArovTiKEG oiec ¢ Pacikd ovLOTATIKO NG
TovToTNTAg Toug (Allen ko Malin, 2008). Z Biprloypaeio, ot mwpdovor emyeipnuatieg
ovyvd oamewoviCovtonr ¢ epébiopo mov pmopel va em@épel v embount oAloyn oty
KOw®vio Kot vo. dAAGEEL TN GLUTEPIPOPA TMV VIOPYOVOCADV ETALPLOV KUOIGTOVING TIG O
vrevbvveg (Parrish and Foxon, 2009, Schaper, 2010). T'ivovtor onAadn ot mpdovol
emuelpnuaties €vag HoYAOG oG Ot LOVO OWKOVOUIKNG OAAG KOl LOG KOWVMVIKNG OAAAYS.
"Exovv onAadn avtiktumo Kou evBovn mté€pa amd T0 01KOVOUIKO KOUUATL TopOAO TOV avTd givor
TO KUPLOTEPO GTOLYELO TTOV TIG YapaKkTnpilet.

Koatd toug O'Neill ka1 Gibbs (2016), “ot maMéc un PudOIUEG EMYEIPNUATIKES TPOKTIKES
EUTOOIOAV TNV EMITEVEN TOYKOGHIOG PLA0J0EING Y1 EMITEVEY OIKOVOUING YOUNADY EKTOUTOV
dto&ediov tov GvBpaxa, ETOEVOVOVTOG £TCL TNV OTEIAN TNG AKEPALOTNTAS TOL TAAVITN .
AnAodn Bewpeitar g amotvyio amd HEPOLG TV EmMEPNUATIOV, HeTALD GAA®V, va
avayvopicovv eykaipwg TiG evkoupiec mov Ba tovg £0ve M TPAGIVY EMLYEPTUATIKOTIOTOL
Katd v ekkivnon tov dpactnprotitov tovs. To Green Project (2012), yio moapdostypa,
opilel TV TPAGIVT EMYEPNUOTIKOTNTO OG VO GUVOAO dPOCTNPLOTHTOV TOV AVTILETOTILOVV
ouveldNTd TEPIPUAAOVTIKA / KOWVOVIKE TPOPANUOTE Kot OVAYKES UECH TNG EQPUPUOYNG
EMYEPNUATIKOV WEDV &V HECH VYNADV KvOOUVOV/ pioK®V Kol TPOCGOOKIOV Yio. Kobopo
Oetikd avtiktomo ot1o mepPdAlov kol TNV owkovopkn Proocotnta. Ov cvyypoeeic
euPabvvovy TEPIGGHTEPO YIOL VO TTEPTYPAYOLY £VOV TPAGIVO EMYEIPTUATION MG KATOOV 1|
Kdmota wov Eekvd Kot dtevBHver pia emyeipnon mov £xel oxedNOTEL Yo VoL Elvat TPAGIVY 6T
ddkacio Kot To TpoidvTa.

"Evag mpdowvog emyeipnuatiog eivotl €vog emtyelpnuotiog Tov 6ToyevEL Vo OMOKOUIGEL KEPON
and v mpdocivn enyeipnon. H mpdoivn emyeipnon avagépetor otn @O vOg mpoiodviog,
TNV OVOVEDOGIHOTNTO KO TI§ TPACIVEG TOMTIKEG EVTOG TOV opyavicpov. Ta pdova mpoidvta
Kol Ol TeYVoAoyieg elodyovionr otnv ayopd ond tovg «llpdovovg Emyeipnuaties» kot ot
TPACIVOL ETLYEIPTLLOTIEG EVOL ‘Ol OIKOVOUIKOL OKTIBIOTES TOV GLVELINTOTOOVV TNV TPAGIV
EMYEPNUATIKOTNTO  HECHO TNG UETATPOMNG TPOTUAOV KOl TPOTOTOT®V GE  OMTA
emyepnuotikd tpoiovta’ (Walley et al. 2010).

H #pdowvn emyepnuotikomro  omotelel  €va  paydaic.  OVOTTUGOOUEVO  HEPOG
EMYEPNUATIKOTNTOG TOV EMOIDKEL VO, EVOOUOTOCEL TEPIPOALOVTIKE Kol KOWMVIKG OQEAT
OTIG EMYEPNOELS TPOKELUEVOD VO TAPEYOLV AVTAYMVICTIKA TAcoveKTiHata. ‘'ETol, n mpdoivn
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EMEPNUATIKOTNTO ival £vag VEOS TOTTOG EMIYEIPNUATIKOTNTOS LE OECUEVOT] VO £IvVOL OIAKT
npog 10 mepPdrrov. Emouévag, umopovpe va movpe 0Tl 1 TpActvy ETLYEPNUOTIKOTNTO OEV
etvar mAéov amhn emyeipnuoTkOTNTO 0AAG €va €100 KOWMOVIKNG OpacTnplOTNTOS 7OV
OTOYEVEL OTNV TPOCTUGIO KOt TN OLTPNOT TOV PLGIKOV TEPIPAAAOVTOG GLUBAAAOVTOC OTNV
avATTLEN TNG OIKOVOLIOG KOl TPOGHIOoVTAG VAL OVTAY®MVICTIKO TAEOVEKTNUA 1] OTAOVGTEPAL
avénon tev kepddV o€ avTovg oL Ba TNV VIoBETHCOLV.

Q¢ ek T00TOV, UITOPOVLE VA TOVE OTL 1] AVASVOT) TNG TPAGIVIG 0yopds ivat o vkopio yio
enitevén Puoowng avamtvéng (Emami et al.,, 2014). Ou mpdoivec ayopéc Oyt HOVO
KOVOTOLOUV TG OVAYKEG TOV KOTAVIA®TAOV, 0ALL SVUPAAAOVY emiong ot Pudoiun ovamtuén
nakpompobecpa (Sharma, et al., 2015). H npdoivn enyeipnuotikdtnTo eivol pio tepintmon
OOV 01 EMYEIPNUATIES, OL TEAATES, TO KPATOC, 1 Kowvwvio aAld Kot To mepiBdAlov Byaivouv
KePOoUEVOL Kol €01KE poakpompdbecpa. H {Rmmomn yuo otkoAoywkd mpoidovia Kot
JpacTNPOTNTES AEWPOPOV OVATTLENG €xEl S1APOpOVG AdYOVLS, cvumeptlapPavopuévng g
avénong tov emmédov voicdnTomoinong Twv teAat®V Yo teptPairovtikd Bépata (Emami
et al., 2014). T Topdaderypa EIKEC GNUAVOELS GE KATAGTHLOTO 1| TPO 1 OVTO, TEPIGGOTEPES
TANPOPOPIES Yio TOV KUKAO (NG TV PO 'OVI®MV KOl Yo TNV TAPAYMYN TOLS, KOADTEPT
TANPOEOPNCN / EVMUEPMOOT TOV  KOTOVOAMTIKOD KOWOU HECH KPOTIKOV EVEPYELDOV
mpomOnNoNe ™ mPAcvNng otkovouiog Kot GAAC TOAAG €ivorl KATOOL ammd TOVG TPOTOLG
avénong g evawsOnromoinong TV katavolotdv. O oynuaticpds TEPPUAAOVTIKOV
EMYEPNOEMV KAl 1 TPAGIVY] ayopd amoTeAel evkapia Yoo GUUPBOAN GTNV AEIPOPO AVATTLEN
(Gang et al., 2015).

[Tépa amd kdaOe apeiPoria, m mpdowvn emyyepnuoatikétnTo moiler Packd poAO otV
OWoOVOUIKY] Kot Prooyun avantoln oe omowadnmote Kowvwvia. H emyyeipnpotikdmra
YPNOUEVEL OC KIVITNPLOG dVvauT, Y®PIg TNV omoio Koo yopo 0ev Hmopel vo, emToyel
owovolk] avdmtuén. o va déyetar 1 kowvovio Tig OeTikég emppoés amd TV Asttovpyia
pog emyeipnong 0o mpémer n dpactnplomoinon e va ivol TOPAYOYIKT, ETIKEPONG KOt
oOLE®YN UE TS TPo v’ mobEseLg mov emPariel | kowvwvia (Pwtapdg, 2017).

Kamoleg omd 11 mpo’v’mobéoelg TG owovolukng  Plocpdmroc e Tpacsvng
emyyelpnuaTikdTHTOS SVUE®VA pe Tov EvBupdnovio (2003) sivor peta&d GAAwov

- H dwbeopudmra 10V pUEIK®OV TOpOV

- H ooppdpemon tov enevoutadv UE TIG apyES TNG TPAGIVNG EMLYEIPTLATIKOTNTOS KoL 1)
amodoyn amd TO0 KOWOVIKO TEPIPAALOV

- H owot a&lomoinomn towv mopwv

- H Beopobeticn vrootpién kot Evtaén 6mmg m.y. To. 0iKTLa GTLLOVOTG TOLOTNTOG,

Eivon onpovtikn, 6mmg PAETOVLLE, Kot ¥p1CIUN 1] OPUOVIKT] GUVEPYUGIN KPATOVS, KOVMVING

KOl EMYEPTLATIOV GTO KOUUATL TS PLOCTUOTNTOS TOV TPACIVOV EMLYEIPTCEWDV.

Téhog, a&ilel va emonuaviel pog kot exel Bo eotidcovpe v Epgvva pag, oe avtd mov ot Holt

et al. (2001) voypappilovv: “ n cvupoin tov Mikpov ko Meoaiov Entyeipricewv (MME)

elval onuavTikn yio v enitevén tov 6vikdv tepBaAlovTIKOV 6TdY®V Kot 0Tt eivar SVGKOAO

Vo KOTOAGBOVUE TTOG HTopovV va emTeLyBobv avtol o1 eBvikol 6Tdyol Ywpic TN CLUIETOYN

ToVG”. Agv givon amapaitnTo va 6TIALOVUE OTIG LEYAAEG LOVO EMYELPTOELS OALA Kol GTIC

MME o1 onoieg amoteAov Eva TOAD HEYAAO KOUUATL TG 0yOPas Kot Eivol oVTEC TOL KLPImG

OAANAETIOPOVV Kol GLVOLHAAAGOVTOL e TOVG TTEAATEG. ETOUEVMG 01 TPOKTIKEG Kol GTPATNYIKEG

TOVG £YOVV £VOL LEYOAO OVTIKTLTO GTNV TPAGIVY] GTPOPT] TS OIKOVOUING KOt TG KOWVMVIOG

AL Ko 6TV TpocTacio Tov TepBdAlovtog. [ va yivel Katavontd to pétpo cuUPoAng twv

20



MME kot 0 avtiktumdg Toug 6TV owkovopio o Tpémetl va emondvove 0Tt 6TV
Evpona’vk Eveoon ot MME avtitpoconevovy 10 99% OAmV TV ENYEPNOE®V TG
(European Commission, 2017).

Kdémowo amd ta o@éAn mov Exet pia emyeipnon 6tav avt GTPEPETOL TPOG TV TPAGIVT
EMYEPNUATIKOTNTA Efvar:

A) umopei va petwBet to Aertovpykd KOGToC TG emyeipnong péca amd m Pedtioon g
TEPPAALOVTIKNG AmOd0TIKOTNTAG TNG (.. ¥PNON EVEPYELNS 0O PMTOPOATA VKA TAVEA 1] O
oXEO10GLOC TOV EYKATOCTACEMV MOTE VO KATAVOADVETOL AYOTEPT EVEPYELD Y10 POTICUO,
Bépuavon, kKhpatiopd, ktd.). Kot enéktaon avtd odnyel o yapmAidtepa €£0da Kot umopei va,
OLVTEAEGEL GTNV TTAPOYN TOV TTPO 1 GVTWV / VANPECIOV GE YOUUNAITEPES TIUEG,

B) dnpovpyodvton véeg eumopikéc evkanpieg yio tn S10eom ToL TOPAyOUEVOL TPO’1 OVTOG /
VINPEGLOG OTNV TPAGIVY ayopd: N KATavaA®Tikn {TNOT 0IKOAOYIKOV/TPACIVOV TPO L OVT®V
amotelel 1oYLPO KIVNTPO HE TOALOTAG OQEAN YloL Ll ETLXEIPTON TOV EMAEYEL VO LELDCEL TOV
neptPailovtikd g avtiktomo. Ta mpdciva yopaknplotikd 1 n mhavn TPActvn / OIKOAOYIKN
OTLLOVGT TOV TOPAYOUEVOV TTPO° L GVTWOV / DINPECIHOV TPOGEAKDOVY TOVG
ELOLCONTOTOMNUEVOVG KATAVOAMTES KOl TEAATES LLE AMOTELEC LA 1] EMLYEIPNON VO ATOKTA Eval
OTUOVTIKO OVTOYOVIGTIKO TAEOVEKTNLO KO ETUTAEOV VO LEAVEL TO HePidtd Tng oTnV ayopd,
I') a&lomolovvtan amoTELEGUATIKA 01 OIKOVOUIKES EVKALPIES KoL T KIVITPO TOV TOPEXOVTOL
am6 1o kpdrog (ko v E.E.) .y, emyopnynoels, EMO0TGELS, POPOEAAPPVVGELS,
JEVKOAVVGELS dVELOOHTNONG, KTA. Kot

A) 1 TPOGEAKLON TPACIVAOV ETEVOLTMOV Kol ENEVOVGEDV AOY® TNG EAKVLGTIKOTNTAS TOV

TPAGIVOL TPOPIA TOV EMYEIPNCEWDV.
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1.4 Npdown Katavalwon

O 6pog «pactvn KOTOVAAOOT» EXEL APYICEL VAL OTOKTA VITOGTOCT) KOOMG Kot 0OA0EVaL
av&ovopevn onpacio 6Gov aPopd TG oVYxpoveg Kovavies. O KoTavaloTg and TV 51K ToV
TAELPE, OTOV TTPAYILATOTOLEL TV ayopd / evolkioo / xpiom Tpo’t’ dvImV Kot VANPECIHOV
emAEYEL cuvedNTA e Pdom ddpopa kprtipra. Ta kprripla avTd Totkilovy Kot ivar HeTa&y
GAA®V M TN, | YU TOV TP’ 1 GVTOG KOl TNG ETULPELNG TOV TO TOPAYEL, TO KOPOG TOL OVTO
TPOGIIOEL, M YPNOWOTNTO TOV OVTO TOPEYEL K.0l. Ot EMA0YEG AOTHV TOL KATOVOAMTH
opeidovv va gival opBoroyiég Kat va Aapavouy VTOYY Geatpikd OAES TIG EMTTMGELS TOV
AVTEG LWITOPEL VO £X0VV PLEGO-KOL-LLOKPOTPODEC LA GTOV KATOVAAMTY TOV 1010, TNV OIKOVOLLid,
NV Kowmvia Kot To TepPaAiov.

Q¢ mopadery o, LITOPOVLLE VO TTAPOLVLLE TN GLVELONTY| KO TEPLTTY] GE OPKETEC TEPIMTMOCELS
YPNON TAAGTIKOD 1] Kot TAAGTIKOD piog ¥pons. Tnv otiyun g cuveldntg TAoyng, ayopais
KoL {pNoNg amd TAELPAG TOL KATOVOAMTY, TAAGTIKOD Tov B uropohoe va amopHyel va
YPNOWOTOLEL, Ol EMATAOGELS dEV PAIvVOVTOL AUESH GE QVTOV. XTO HEAAOV OULIOG O KOTOVOAMTNG
Ba tpémel va vroeépet pali pe v vrdAourn Kowvwvio amd v mepPoariovtikny péAvven, Ha
£XEL OIKOVOUIKEG EMMTAOGELS KAODS TO KPATOC OTOV TPOPEl 08 EVEPYELES Y1 TNV EMIAVGT TOL
TpoPAnuatog avtd Ba £xel avtiktumo Y. 6TV PopoAoyia, uropel exiong va vdpyovv
EMNTOGELS OTNV VYElQ, KTA.

Koatd tov J. Connoly et al., (2008) N Tpdotvy Katovaiwoon elval ‘pio Lopen KATovaAoons Tov
etvat cupPot pe v mpootacio Tov TEPPAALOVTOC Y10l TO TOPAV KOl Y10, TIC ETOUEVES YEVIEC.
Eivor o évvota mov amodidel 6Toug KatavaAmTtés efvvn 1 GuvuTELOHLVOTNTA Y10 THV
OVTILETOMION TEPPOAAOVTIKAOV TPOPANUATOV LEG® TNG VIOBETNONS PIMKOV TPOG TO
TEPPAALOV GUUTEPIPOPDV’ .

INo va petafel Spmg 0 KaTavaA®TAG amd TV GNUEPIV, KOPLO KOTAVIAMTIKY TOL VOOTPOTio
o€ pa (o) Tpaotvn Ba Tpémel va Tpo’ v’ TapEel KAmolo EVIUEP®ON (DOTE Vo £XEL OAES TIG
nAnpoeopiec dabéouec. H evnuépmon avt) mpénet va mepthapPdvel HETOED GAA®V KOVOVEG,
KPLTploL Kot S1a01KaGies o1 omoieg ovayvaopilovtotl amd KpaTikovg 1 Kot S1KpaTiKovug oA
Kot omd aveEapTnToug Un KuPfepyntikovg opyavicpovs. Emiong, dnwg mpoavagépbnke, o
AN TN evnuépmong elvar ot onuavoetg, n E.E., ot H.IT.A., kaBdg kot apketol diebveig
opyavicpot £ovv Beomicet kot avayvopilovy KAToleg ONUAVGELS Ol OTTOIEC OMOTEAOVVY EVOEIEN
QUAOTTEPIPAALOVTIKNG 1) OIKOAOYIKTG TioTonoinone. Eneidn énwg sinape mpénet va vdpyet
EVNUEPMOT), 0VTO OgV ATOTOLEL TOV 1010 TOV KOTOVOAMTH 0O TPOSHOTIKY EVOVVN Yo va.
avalnmoet v TAnpogopio Kot va tnVv enegepyaotel. Agv Tpémel va vapyel SnAadn M

aicOnon 611 N TAnpoopia TPEmel va £pOEL Kot VO GUVOVTHGEL TOV KOTAVIAWMTY] OAAL
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apeidpopa va katevduvhoHV 0 KATAVAAWMTNG TPOG TNV TANPOPOPia Kot 1) TANpoPopia,

avTIGTOLYO TTPOG TOV KOTOVOAMTY).

Mo GAAN Kot yopio TOL TPAGIVOL KATAVAAMTY OV £XEL EMioNG HeAeTNOel amd Tponyodeveg
épevveg (Chen et al., 2016) sivar ta kivnTpo oV S1ETOVY TNV EMAOYT KATOLOL GTO VO, GTPOQEL
TPOG Tpactva TPo’t’ dvta kot vanpeciec. [To cuykekpyéva, ov 1 emAoy ot 0PeileTon TNV
CLUTEPLPOPE TNG ayEANG, VO akoAoLBel KAmo10¢ TV Téo dINAAST 1} AV ATOGKOTEL GTO VoL
dwywpicetl Tov €0VTO TOL amd T pdlo PES® TG EMIOEIENS OIKOVOLIKNG 1oYVOS EVAVTL AVTOV
TOV OV UITOPOVV VAL 0yOPACOLY TPAGIVA PO’ Ovia enedN eivan o akpiPd. Yrdpyovv
OPKETEG KOTNYOPIES TPAGIVOV KATOVOAMTMOV 0AAL OEV Elval GTO OVTIKEILEVO TNG £PEVLVOG
OLTAG VO SLOTICTMGEL TO KIVITPO TG CLUTEPLPOPAS TOVG.

Youeovo pe ) Greenpeace (2005) “H emloyn ihomeptBarloviik®v Tpoidvimv dev gival
001e €0KOAN 00TE avTovonTn. ['aL va amoeiyet kavelg vmokelevikég /Kot AdtKeg Kpioels, ogv
umopel Topd vo Pactotel 68 KOVOVES KOl S1OTKOGIES TOV £XOVV LLE TOV KOLPO OTOKTIGEL TNV
¢€mBev koAn paptopio. Koavoveg kot kpitiplo Tov Tpogpyoviot omd avayvopIGUEVOLS
€0viKovg Kot dtokpaTikoVs popeig 1 kot amd aveEaptnTovg un kufepvntikovg eopeic”. Eivat
QovePO OTL Yol TNV avafABon TG KOTOVOAMTIKNAG TETATNEVNG OTTOLTEITOL KO 1) KOTAAANAN
EVNUEPMOT) / TANPOPOPTON KOL 1] ATTOPVYY| [N EMICNUOV TPOKTIKAOV (OTTMG . . | CNUOVOT]) MG
HEGO KaB0dNYNONG TG CVUTEPLPOPAS TOV KOTAVOADTMYV.

Ye avtd 10 onpeio o otabodpe og S0 W10ITEPEG TEPUTTOCELS TTOL OPOPOVY TOVG
KOTAVOA®TESG KOl E101KA 0uTOVS TOV BETOVV KATOolo TPACIVE, KPLTHPLOL GTIG EMAOYEG TOVG. To
npmTO otoyeio givar  «mepifoariovtikny mpotipnony. [epfariiovtikn Tpotipunon ivor pio
pebodoroyia, 1 onoia *” PacileTor oV aEl0AGYNON TOV VAIKOV KOTACKEVNG e fAoT TO
oLVOAKO KOKAO (NG TOVG. XT1) GLVEXELN, VTOAOYILETOL TO «OIKOAOYIKO TOVS OMOTOTMLLOL KOl
Babuporoyovvrar avdroya.” ( Greenpeace, 2005). O Adyog oL OVAPEPOVLLE ALTY| TN
pebBodoroyia givat yio vo avadeiEovpe Hev Tig dLpopes EVOALUKTIKEG TTOL £Y0VV GTN J1BEOT
TOVG Ol KATOVIAWTEG DOTE VAL AAUPAVOLV TIG aPTIOTEPES KATA TNV KPIGT) TOVS AmOPAGELS Ko
O€, EMEON OTMG AVOPEPALE KO TTLO TPV, O KATOVOAMTNG TPETEL VAL AAUPAVEL LTOYV TOV
TOAOTAELPEG TTTLYEG TPV AAPeL kKdmola amdpacn. Enedn Kkt tétoto dev ivol TpaKTikd mavta.
€0KOAO, 0 KOTAVIAWMTAG EXEL TN SLVATOTNTO VAL YPNOLUOTOLEL dLdpopa EpyOreia TOV TOV
BonBovv ot ANYn 0GEAADOV TPAGIVOV OTOPAGEMYV.

H debtepn mepintmon mov a&ilel va avapepOel eivat ol AeyOUEVEG TAPATAAVNTIKES ONUAVOELS.
[Tpdkertan yio onpéveelg mov potdlovy apketd aAAd S10pEPOVV TOAD MG TPOS TNV OLGIN TOVG,.
AvTéC Aomdv 01 GNUAVOELG UTOPOVV VO 0OTYICOVV TOVG KOTAVOAMTES GE EMAOYEG Ol OTO1ES
SPEPOVY KATA TOAD At aVTO TOL VOHLOV OTL EMEAEYOV GUYKPITIKA LLE ALTO TOV TEAIKA
eméle€av. XopaktnploTikd Tapadeypa ival 1) GNHOVOT] TOV OVOKVKAMUEVOL Kol TOV

OVOKVKADGLOV TP’ GVTOG Ol 0T01ES d1aPEPOVV KT KUPLO AOYO0 LOVO GTO YPDLLOL.
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AvakukAwpévo [V]

Avakukhwoipo [x]
Zynual

To avaxvkAopévo onuaivel 0Tt 1o Tpo’t’év amoTeAEITAL OO TPMTEG VAEG TTOL £YOVVV
avaKLKA®BEL EVD TO dEVTEPO YPNOUOTOLEL VEES, U1 AVOKVKAWOUEVES TTPADTES VAEG OAAG
duvatal v ovakukKAmOel. Mia pikpn Aertopépeta 1 omoio OPmG KAVEL LeYOAN dLopopd.
BAémovpe Aoumdv 411 vtapyovv moAlol Tapdyovies va BonBncovy 1 kot va SUGKOAEYOLV TOV
KOTAVOAW®TY 0TI EMAOYEG TOV. ATOLTEITOL LEV, T GOOTN TANPOPOPNOT TPOG TOV KATOVOAMTY
(Y10 TG EMATOCELS TOV EMAOYADV, Y10 TV GTPOPN TNG OIKOVOUI0G GE TPAGIVT), KTA.), 1| DTTapéN
oNUaveNG, £va vopoBeTikd TAAIG10 TOV Vo VTOGTNPILEL TIC ONUAVOELS, 1 KATAAANAT T KTA.
Avtifeta, o1 01KOAOYIKEG Ko TPAGIVEG CNUAVGELS £ivail CNULAVGELS TOV pmopohv va, fondncovy
TOV KOTAVOAMTH 6T Ayn opOdV Kol pn TpOTAAVNTIKOV amo@dcemy. Ot oNUAVOELS aVTEG
&xovv Beomiotel akoAOVODVTOC KAVOVES Ko KPLTHPLOL TOL TPOEPYOVTOL OO OVOLYVOPLCUEVOVG
€0viKovg Kot dtokpaTikoVs popeig 1 kot amd aveEaptnTovg un kuPepvntikovg eopeic. Ot
ONUAVGELS OVTEG ATOTEAOVV £VOL AGPAAEG KPLITNPLO Kot TPETEL Vo, unv glvat avbaipeteg.

[Mopakdto PAETOVUE KATOEG ONUAVOELS OO OVOYVOPLGUEVOVS POPELS:
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To «0ikohoyikd Zrjpa= Tng Eupwnaiknic
‘Evmanc

0 «Mahafiog Ayyehog» Tng Meppaviag

0 «Kokvog» Twv okav3ivafikoy ¥wpwv

To «Green Seal» omig HNA

To onpa Tou «Forest Stewardship
Council» (FSC) yio moTonoinuevn
aeipopikn Euksia

O «Evepyeiakdc AoTEpacs (Energy Star)
Y1 NpoiovTa ¥apnhnc EVERYEIQKNC
KaTavaiwancg

St

Zypo 2

Ot onudvoelg ivor £va Eco d1evKOALVONG TNG KOTAVAAMTIKNG 0mOPaoNS KaOMS VITapyet
TANODPA TOPAUETP®V TOL TPEMEL VA, AAUPAvOVTOL VTOYV OTd TOV TEMKO KOTAVIAMTY OTOTE
Ba pmopovoape va Tovue 6Tt T0 TAAIG10 YOP® 0rd TO 0010 KIVOUVTaL Ol EMAOYEG TOV
KATOVOAWMTY eivot KAmme dadalmoes. Mio onuavtikny Bertioon Ba tav n amrlovoTELSOT) TOV
TAOGI0V AVTOV GE GLVOLAGUO UE TNV KATAAANAT TANPOPOPN Y. Motdlel ovTomIKO £vag
KOTOUVOAMTAG VO GTEKETOL Y10 TOPASELY O 6TO O1AdPOLO Hiag vrepayopdg (super market) kot
péca oe Mya 0eVTEPOLETTA 1] AETTA VO KAVEL OAEC OVTEG TIG OKEYELS KOl TOVG VITOAOYIGLLOVG
Yo VoL KATOANEEL OTNV KOADTEPN «TpActvny emAoYY|. Towg n Ao Ba fjtav 11 copTdKvOoN
TEPLGGOTEPMV TANPOPOPIDOV GE L GUOVOT (T.). OVOKOKAMOT), EVEPYEIKO ATOTOHTMLO 1)
amotHmmHo 010&€1610V TOL AvOpaKka, VAIKO TOV deV TEPIAAUPAVEL OO TAAGTIKO, KTA.). XTO
mAaic1o NG déopevong e Evpona’t’kne "Evoong yio mpdoivn katavaiwon, £xel kpbei wg
amopoitnTn Tpo’v’TdOEST Y10 TNV EVOLVAUNOGCT TOV KATUVOADTOV MGTE VO, KAVOLV TPACIVEG
EMAOYEG TO YEYOVOG TNG aOENONG TNG TANPOPOPNONG Kol TNG OLAPAVELNS OGOV APOPA TO
amoTOTOO AVOpoaKe Kot T PLOCIHOTNTO TOV TPOIGVTI®V, TPOKEEVOD VO, KAVOUY GUVELONTEG
EMAOYEC.

O OHE éye1 Béce1 og €vav amd Toug GTOYOVE Y10 TNV AEPOPO AVATTLEN, TNV AEPOPO
TOPOYOYN KOl KATOVAA®GN 1 GAALDG TNV TPpActv kotavdiwon. H fiociun kotavdiwmon kot

mopayyn Exovy 1ebel g Evag amd TOVG TPEIS TPOTAPYIKOVS GTOYOVS Kot POCIKES ATOLTIOELG
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v ™ Prootun avamtoén, pali pe v eEGAetymn TG ETAYELNS KO T SIXEIPIOT) TOV PLGIKOV
TOPWOV, TPOKEUEVOL VO TPoBONOEL 1 otKovopKn Kot Kovevikn avarntuén. H mapdypapoc 28
g Atlévtag 2030 avapépet: «Epeig (ydpeg) decpevdpacte va mpofoipe og BepeAddels
aAL0YEG GTOV TPOTO [LE TOV OTTOI0 Ol KOWVMVIES [LOG TAPAYOVV KO KOTAVAAMVOLV oyalfd Kot
vampeciec». Ot kuPepvnoelg, ot d1ebveic opyaviolol, 0 ETYEPNUATIKOC TOUENS Kot GAAOL U
KPOTIKol popelg Kot 101 TEG TPEMEL VA GUUPAAOVY TNV ALY TOV U1 PUOCIUOV TPOTHTWV
KOTAVAADONG Kol TOPUY®YNGS, LETAED AAA®V LEGM TNG Ky TOoinong, amd OAEG TIG TYES,
OLKOVOLIKTG KOl TEYVIKNG BoN0ELag Yio TNV EVIoYLON TV EMIGTNUOVIKMV, TEYVOAOYIKMOV KoL
KOVOTOU®V KOAVOTHTOV TOV OVOTTUCCOUEVOV YOPOV Vo, KivBobv Tpog mio Prdcipa tpdtuma.
KatavdAwong kot mopaymyns. Télog, o OHE €yetl 0éoel og 1oy0 mpoypdupata yo ) ot)pién
TEPLPEPELOKADV KOl EOVIKDOV TPOTOPOVALDV Y10 TNV EMTAYVVOT THG GTPOPNG TPOG TN PLdoun
KOTAVAA®GN Kot TV TPOodONoN TG KOWMVIKNG TOPUYMYNS Yo TNV EMITEVEN OIKOVOUIKNG

AVATTLENG GTO TANIGLO TNG QELPOPIOG TWV OIKOGLGTILATWOV.
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AeUtepo KedpaAaro
2.1 MeBodboloyia

YTV TITUXLAKA aUTH epyooia epguvdtol n mpdBeon 1 un Twv KatovaAwtwy Kade / podnudtwy otnv
ETUAOYH QYOPAG TWV TtPo’ ' OVTWY Tou TTPOTLUoUV Ka cuvABwe katavalwvouv (kadé / podnua) and
KOTAoTNUA KaPE TToU SV XpNOLUOTIOLEL TAQOTIKO LA XProNG I MAAOTIKO Ttou &€ pmopel va
avaKUKAwBEeL i Téhog 6 xpnoLpomnolel kaBoAou MAACTIKO, elvat SnAadn plastic-free. Npokettal yia
pLa JLKTH €peuval n omola xwpiletol o SUO SLOKPLTA TUAUATA. 2TO TPWTO KOUMATL EXEL YIVEL Xprion
TIOLOTIKWV Sedopévwy Ue ektevr UAAoyN TANpodopLwV Péow Stadiktuakng BLBAloypadikng
avaokomnnaonc. OL BaolkEG BewPNTIKEG KAl EUTIELPIKEG EVVOLEC TNG TPACLVNG OLKOVOLAG, TNG
ETUXELPNUATIKOTNTAC, TNG TPACLVNG ETIXELPNUOTIKOTNTAG KAL TN TPACIVNG KATOAVAAWGNG
gvrtoniobnkav kat avaAuBbnkav oto faduod mou Ba cupBAaAAouy oTnV EKMARPWAON TOU OTOXOU TNG
£€PEUVOC QUTAG.

210 6e0TEPO KOUMATL AKOAOUBEL UL TTOCOTIKY €pELVA OTIOU YIVETAL XpHon Epwtnuatoloyiou (otnv
€AANVLIKNA Kal ayyALK YAwooa) HECw TOU OTOI0U OIMOCKOTIOULE VO EVTOTIIOOUIE Ta OTOLXEla eKElvVal
miou Ba Seiyvouv pia Betikn Mpodlabeon amnod MAeupdg KATaAVAAWTWY (UBLOTAUEVWV 1) EV SUVAEL
TPACLVWY KATOVOAWTWY) otnVv emthoyf tou KadE / podrAuatoc mou cuvABwE KATAVAAWVOUV EWG
ONUEPO OTTO KATAOTHHOTO £0TIOONG TTOU Yapaktnpilovtal plastic free (I mpaoiva yevikotepa). Agv
gpeuvol e To TTood Tou Ba mAnpwvav uPnAotepa kabBwg Sev eival To {NTOUEVO TNG EPEUVAS
oUTNG. Xpnaotpomolol e povo SUo otolxela wg otabepd, otL o Kadeg / podnua Ba givat akplBwe o
(610¢ mou amoAdpfavav wg Twpa Kal OTL TO EL0OSNUA TOUG HEVEL 0TaBEPO. To EpWTNUATOAOYLO
SnuoupynBnke Kal polpaotnke otnv EAAGda, tnv KOmpo kat eniong oe OMavsia kat FaAAia.
Xpnotpomnotndnkav U0 YAWOOEC yLa TO EPWTNUATOAOYLO, N eAANVIKN ylo Tnv EAAada kat tnv Kimpo
KoL n ayyAtkn yla tnv OAAavdia kat tn FaAAia. Zkomog Tng XpHong Tou epwtnUatoloyilou ivatl va
Solpe av umtdpyel pa 8Labeon / porh Tpog Thv PACLVN KOTavaAwaon, mpaypa To omoio Oa Sesiyvel
OTL TILBOVOTATA OL TPELG MUAWVEC TNE TPAGCLVNG OLKOVOULOC, KPATOG, ETILXELPNOELG KAL KOTOVOAWTES
UTTopoUV va CUVEPYAOTOUV N Kat &N cuveyalovtal Tpog ULa o mPActvn Kateuduvan.

‘Eylve avaluon Twv OIMOTEAECUATWY Kal ETLXELPRONKE N e€aywyr aochaAwV CUUMEPACUATWY aAAd
KOlL | CUOYXETLON TOUG e T Bewpla 0mou ftav duvatov.

Ooov adopd TN SduvatoTnTa AUTAE TNEG EPEUVAC VO CUUPBAAAEL OTO ETILOTNUOVLIKO TESIO e TTEPALTEPW
£peuva kot el6LIKOTEPN avaAluon (B£pa peAlovtikic €psuvag) Oa ftav n epeon tneg oxéong/
avaAoyiog petaél Tou mooou mavw amd to olvnBeg (cuykpivovtog idla tpo’U'ovta / umtnpeoisg
TIPOEPXOUEVA OUWG OTTO TIPAGCLVN OO TN Uia TAEUPA KAl N TIPACLYN ETIXELPNUOTIKOTNTA Ao ThV
GAAnN) mou ol katavaAwTteg Ba NTav dlatebelpévol va TAnpwoouv wote va §gxBolv va KAvouv auTth
Vv emidoyn. Méxpt Snhadn mold onpelo n MPAGCIvVN KATavaAwaon emnpealeTal Kol Katakpnuviletat
Qo TNV TN A TNV andéotaon i GAAoUG avTtioTolyoug apayovtec. Auto Ba pmopouaoe va Bondnost
oTNV KAAUTEPN KATAVONGN TNG MPACLVNG KATAVOAWTIKAG CUMepLdopas Kabwg Kal va pag odnynoet
og AN CUUTIEPACUATWY TOU TL QIALTELTOL A0 TOUG ETUXELPNIATIEC, TOUC KATAVOAWTEG KAl Ao

TOUC KPATLKOUC UNXOVIOMOUC woTe val 0AAGEEL N TPACLVN KATAVAAWTIKI) CUUTEPLDOPA TTEPAITEPW.
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2.2 EpwtnuatoAOyLlo

Mo TNV mepaiwon TN €pguvag kKot Tn AnYn twv dedopévwy dnutoupyndnkav dvo (2)
E£PWTNUATOAOYLO Ta OTtola £X0UV aKPLBWE TNV 6La Sopr Kal TS iSleg epwtnoels. To MpwTo ivat
oTNV OYYALKN YAWGod Kol €0TAAN NAEKTPOVIKA O€ KOO KOTd KUpLo Adyo atnv OAavdia kal tn
FoaAAlo evw to Seutepo elvat otnv eAANVIKN YAwood Kal e0TAAN KoTd KUpLo Adyo o EAAGSa Kat
KUmpo. AOyw NG YEVIKEUEVNG aIayopeuconG KUKAodoplag Kol Twv HETPWY YL TNV OVTLLETWITILON
™G navdnpuiog tou Covid-19 aAAd kat Tng Slaomopdg Tou deilypatog Sev ntav duvarth n mapadoon
TWV gpwtnuatoloyiwv o puoikr popdn oaAAad kat pe alnAenidpacn MPOCWTO e TIPOCWIO UE
TOUG EPWTNBEVTEG MOPA LOVO LE TNV NAEKTPOVLKI) TOUG OMOOTOAN. AUTO £iXe €va peyAdAo BeTIKO Kol
£Val LEYAAO apvNTLKO avTiKTUTIo 600V adopd T AN TWV amavtnUEVWY EpwTtnpatoAloyiwy. To
YEYOVOC OTL O TIEPLOCOTEPOG KOGHOG NTAV KAELOUEVOC OTO OTTLTL YLA TIG TIEPLOCOTEPEC (OV OXL OAEC) TIC
WPEG TNC NUEPAG £5VaY Lo LeYAAN gukaipla XpOVOU Kol AVECNG OTOUG EpWTNOEVTEC WOTE val
amavtnoouy Kabwg Kal emiong thv ailobnon aodalelag Kol IOLWTIKOTNTOC KATA TN CUUTANPWaCN ToU
gpwtnuatoloyiou. Ano tnv AAAn MAEUPA TO KOUUATL TTOU €yLVe Tio SUCKOAO fTay OTL lowg va
UTINPXE O€ UEPLKEC TTEPUMTWOELG N aloBnon tng EMAeldng Tou avBpwTMLVvoU oToLXEloU Kal N
SuvatotnTa yla TNV €MiAUoN TUXOV amopLwy ard MAEUPAG epwTNBEVTWY dueoa. Ta epwTnUATOAOYLA
glyav cuvoAikn €ktacn elkootpio (21) EpWTAOEWY LE ATTALTOUEVO XPOVO YLaL TN OUUTIARPWOT) TOUG
KATw Twv 10 Aemtwv.

Ta epwtnuatoAoyLla xwpilovtal oe ££L (6) evoTNTEC:

e Eloaywyn, omou 6ivetal o TitAog kabBwc Kal KATIOLEG YeVIKEG TTANpodOpLeC e TIG TILO
ONUOVTLIKEG €€ AUTWV KATA TNV TIPOCWTILKNA MoU amoyn, n mMARpng avwvupia Kat
EUTLOTEVUTIKOTNTA TWV QTTAVTNOEWY WOTE VA TPOGSWOOoUE PLeEYOAUTEPN aloBnon aveong Kot
aoddalelag aAAd kal emiong n onuelwon otnv onoia {ntolVTAV AMO TOUG EPWTNBEVTEG va
AdBouv umtoPy Katd Tnv SLadikaoia CUUMARPWONG TWV ATIAVTCEWVY TOUS TNV Tipo - Covid-
19 kaTavaAwTikr Toug cupumnepldopa.

e KOWWVIKEG EPWTHOELG OXETIKA HE TO GUAO, TNV NALKIQ, TOV TOTIO KATAYWYNG KoL TOV TOTIO
SLOHOVAG TWV EpWTNBEVTWVY.

e EpWTAOELG KATAVAAWTIKWY ouvnOeLWwY, TTOGo cuxva ayopalouv oL epwtnOEvteg kade /
POGNUA, KTA. ATO KOTACTAUATA LE OKOTIO TNV KATAVAAWGT) TOUG EVIOG TOU KATAOTHLATOC,
oTo X€pL (to go) 1 e OKOTIO TNV MOPAOKEUH TOoU KadE, podRUatog, KTA. oTo omitL (T.X. ayopd
Ko o€ KOKOUG).

e Epwtnoelg «mpdaowvng» mAnpodopnong, e okomo va AdBoupe mAnpodopieg 6oov adopd
v £€okeiwon Twv EpWTNOEVTWY LLE TOUG OPOUG KTTPACLVN Y ETIXELPNUATIKOTNTA /
KatavaAwon / ofjpavon aAd kot 6cov adopd TIC EMUTTWOELS TNS KATOVOAWTIKAC
CUUTEPLPOPAG

e Epwtnoelg mou adopolV EISIKA TO KATACTN O Ao TO omoio ayopdlouv tov Kadeé / pddnua

TOUG, KTA.
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e Epwtnoeig 6oov adopd TNV «mpdcvn» otpodn TWV KATAVOAWTIKWY TOUG OUVNBELWY, WOoTE
VOl EVTOTILOOU e TNV PoSLABeon yla pia mpaovn aAlayr oTLG ouvnBEeLeg aUTEC aAAd Kol

ToUuG AGYyoug yla Toug omoioug n allayr autn e Ba cuvéPalve (av 6 Ba cuvePBalve).

Elcaywyn

Kadetépleg xwpic mAaotiko (plastic free)

Y€ QUTO TO EPWTNUATOAOYLO, OAG TIOPOKAAOUE VO SWOETE TIG AMAVTHOELG OOG OXETIKA LIE TNV
TiPAOLVN KATOVAAWGN 600V apopad TNV ayopad Tou KadE / podAUATOC oA Ao EVa KOTAOTNUA XWPIg
TAQOTIKO (plastic free).

H cupmAnpwon tou epwtnuatoloyiou Stapkel mepimouv 10 Aemtd.

Elvol eVIEAWG OVWVULO KOl EUTTLOTEUTIKO.

AABete uMOYN TNV KATAVOAWTLKN 0ag cupTeplpopd TpLv amnod to EEomaopa tng navdnuiag tou
Covid-19.

KowwviKEC EpWTAOELS
®dulo Avbpog
luvalka

Ag B AW vo Tw
AN\

HAwia 18-25
26-35
36-50
50+

Xwpa Alapovig

yla TV eAANVIKN €kdoon EAAGSa
Kumpog
AN\o

Kat yla tnv ayyikn €kdoon OMavéia
FoAAla
EMGSa
Kumpog
AAAO

EBvikoTnTO

yla TV eAANVIKN €kdoon EAANVIKNA
Kumplakn
AN\o

Kat yla tnv ayyikn €kdoon OA\avSéLkn
FoAA LK
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EAANVIKA

Kumplakn

AMN\o

EpwTAOELC KATOVAAWTLKAC EMAOYAC

Noéoo cuxva ayopalete kadé / podpnua (tod't', cokoAdta, XUHO, KTA.) and KadeTéples yia
KOTOUVAAWGH EKTOG Kataotipatog (to go);

KaBnuepwva

3-5 ¢popég tnv efdopdada

1-2 popég tnv eBdopada

Ixebov mote

Moté

Noéoo cuxva ayopalete kadé / podpnua (tod't', cokoAdta, XUHO, KTA.) and KadeTépleg yia

KOTOUVAAWGH EVTOG KATAOTANOTOG;

KaBnuepwva

3-5 ¢popég tnv efdopdada

1-2 popég tnv eBdopada

Ixebov mote

Moté

Noéoo cuxva ayopalete kads / podpnua (tod't', cokoAdta, XUHO, KTA.) and KapeTEPLEG yLa vaL TA
TapaoKeVAoEeTe oto ortity; (M.X. ayopd kKadE og KOKOUG)

EBSopadiaia
KaBe 2 eBdouadeg
Mnviaiwg

Ixebov mote

MNote
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EpWTNOELC «TTPACLVNGCY EVNUEPWONC

M'vwpilete tov 6po Npaoivn Katavaiwon;

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = MoAL kaAd kat 5 = KaBoAou

M'vwpilete Tov 6po Npdoivn Emyelpnuoatikotnta;

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = MoAU kaAd kat 5 = KaBoAou

Eiocoote EVNLEPWHEVOL VLA TG KETILTTWOELG» TtoU eTLdEPEL N un aewdopog napaywyn /

EMLYELPNHUATIKOTNTA OTNV OLKOVOLLLa, TNV Kowvwvia Kot To teptBaAiov;

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = MoAU kaAd kat 5 = KaBoAou

EloQOTE EVNUEPWHEVOL VLA TLG KETUITTWOELG» TIOU EMLPEPOUV OL KATOVOAWTIKEG EMLAOYEG; TL.X.

olyopd MPO'L'OVIWYV O€ TAAOTIKEG CUOKEUOLEG, Xprion MAQOTIKOU piag Xpriong, KTA.

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = MoAv kaAd kat 5 = KaBoAou

AVTIAQBAVECTE TOV EQUTO OOG WG ATOMO EMAPKWGS MANPOPOPNUEVO GYETLKA ME TLG ETUITTWOELS
Tiou enipEpeL n xprion mAacTtikov (WBiwg piag xpriong) oto neptBaiiov, TV Kowwvia Ko TV
olkovopia;

KAlpaka amno to 1 —5 omou 1 = MoAu kaAd kat 5 = KaBoAou

Néoo snapkn Bswpeital Tnv TAnPodOPNOoN TTOU TAPEXETOL OE TOTUKO / €BVIKO EMINESO OXETIKA HE

TNV LETATPOTH TNG OLKOVOULOG OE TPAOLVN OLKOVOLLia;

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = MoAU emapkng kot 5 = KaBoAou emapkng
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Eicaote e§owkelwpévog / -n pe tnv Plastic Free | Eco-onpatodotnon;
\.\ ™
Zxfua 3

KAlpaka amno to 1 —5 omou 1 = MoAu kaAd kat 5 = KabBoAou

EpWTINOELS WC TTPOC TV ETUAOYH TOU KATAOTAATOC TG APECKELAG OOC

To Katdotnpa oo to onoio ayopalete kadé / podnua (tod't', cokoAdra, XU, KTA.) sival
enionpa xwpig mAaotiko (plastic-free);

Na
Oxt
Ae yvwpilw

To KatdotTnpa oo to onoio ayopalete kadé / podnua (tod't', cokoAdta, XUNO, KTA.) Stabétel
Kamnoia owkoAoytk i Plastic Free onjpavon; (Unopeite va to &ite 6To KATAGTNLA | GTOV LOTATOMO
TOU KOTOLOTH LOLTOG, KTA.)

Nat
Oxt

Ag ywpllw

EpwToEeLg «mtpactvng otpodnc»

EGv To Katdotnpa nov cuviOwg emokénteote dev eivar plastic-free, Oa OéAarte va emiAéete va
ayopdoste tov kadE / podnua oag (tod't', cokoAdta, XUNO, KTA.) amno éva Xwpic MTAQCTIKO
(plastic-free);
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Nat
Oxt

lowcg

Oa ayopalate tov kadé / podnua cag (tod't', cokoAdta, XURO, KTA.) oo éva Xwpic TAACTIKO
(plastic-free) kataotnua av ATav o akppo ano éva un plastic-free kataotnua;

Nat
Oxt

lowcg

Av svnuepwvicaotav otL £va plastic-free katdotnua avoiyel o€ pia aktiva evtog tng onoiog dev
AN

£Xete MPOPANNA va petakvnOseite ko kel pnopeite va ayopaoste tov kadé / podnua (tod't',
OOKOAQTA, XUHO, KTA.) Tou ouviBw¢ KatavaAwvete, Oa to npotipoucate and éva pn plastic-free;

KAlpaka amno to 1 —5 omou 1 = KaBnuepwva kat 5 = Moté
Av 10 Katdotnuo anod to onoio ayopdlete cuviOwG Tov kKadE / pddpnua (tod't', GokoAdTa, YUK,
KTA.) GAAale kat ywotav plastic-free, Oa dAAale n anoyr cag yLa To KATAoTUO 0UTO;

KAwpoka amo 1o 1 —5 6mou 1 = O€Tikd Kal 5 = ApvnTikd

ETUA£ETE KATIOLOUG OO TOUG AOYOUG YLO TOUG OTtoioug 8 Ba MpoTLLOUCATE VA AYOPACETE TOV
kodpe / podnpa (tod't', cokoAdta, Xupo, KTA.) anod éva plastic-free katdotnua.

MoAAQTTANG EMAOYAC HE TLG TIOPAKATW EMAOVEG:

Kbéotog

Andotoon

Enwvupia kataotApatog

Enwvupia / moldtnta kadé — podrparoc (tod’t’, cokoAdrag, KtA.)
Ae pe evbladépel n plastic-free / eco taon

Aev UTTAPYXEL KATTOLOG AOYOG

AN\
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2.3 Anavtnoelg EpwtnuoatoAoyiwy

Mapakdtw UrmopoUue vo. SoUE To ypadALAT LE TO OMOTEAECUATO TWV EPWTNHATOAOYIWY, OPXLKA
TO AANVIKO, €MeLTa TO AYYALKO Kol Uotepa Oa akoAouBroeL N AVAAUGCH TWV ATTOTEAECHATWY OUTWV.
To amoteAéopata amaptifovral amd 285 anavinuéva spwtnuatoldyia ( 185 otnv eAnvikn kot 100
otnV oyYALK) KoL SlveTal o HECOC OPOG ATTAVTACEWY Ao To ABpolopa TwV epwTnUatoloyiwy Sixwg
va yivetal stakplon peta€l eEAANVIKWVY Kal ayyALKWV.

MNapakdtw rapatiBevtal éva éva ta amoteAéopata arnd ta SU0 EPWTNHOTOAOYLA YLIa VA
SleuKoAUVOUUE TNV e€aywyr CUUMEPACHATWY Kal avaluong Kat cuvodelovtal cuvnBwe amo evav
oUVTOHO GXOALOGHO.

KolvwvVIKEG EPWTHOEIC

@ Avipoc

@ Tuvaika

O Asv BEhw va TTW
® Ahho

What is your gender?

Dulo

185 responses

Social Questions

100 responses

@ Female

® Male

@ Prefer not to say
@ Other

IxAua 4

JUVOALKA TO 66% TWV amavtioewv ponABe amod yuvaikeg kot to 34% amno avopeg.



HAhkia

185 responses

What is your age?

100 responses

H avaloyia twv epwtnBévtwv Baon nAwkiog ivat

Ao 18 — 25 gtwv Atav to 12% mepinou Twv CUUUETEXOVTWY OTNV EPEUVA

Ao 26 — 35 stwv Atav nepinou 1o 52,6%
Ao 36 — 50 stwv ftav niepinou to 27,7%

Avw twv 50 gTwv ATV MEpinou to 7%

35

® 1225
® 2535
@ 3550
® 50+

@ 3550

® 1525
® 2535
@ 3550
® 50+

® 3550

IxAua 5



Xwpa Slapovic
184 responses
@ Eiado

@ Kimpog
® Ahko

What is your location (country living in)?

100 responses

@ Netherlands
@ France

@ Greece

@ Cyprus

@ Other

IxAua 6
H mAeloPnodio twv epwtndéviwv katotkel otnv EAAGSa (54% mepimou)
Jtnv OMavdia katolkel To 25% mepinou
Jtnv FoAAio katolkel to 8% mepimou
Jtnv KUmpo katolkel to 6% mepimou

‘Eva 7% apBuel otnv anavinon « aAAoU»
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MNoid eival N eBvikOTATA oac

185 responses

@ Eihnvikn
@ Kumpiakn
@ "Akho

What is your nationality?

99 responses

@ Duich
@ French
O Greek
@ Cyprian
@ Other

H gBvikdTnTa TV £pwtNBEVTWY avolUEeTAL WG
ENM\nvikn > 62%

OMoavékn ->  14%

FaAAky > 8%

Kumplakn -> 5%

AMN\ou > 9%
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EpwTr|oeig kaTavalwTIKNG ETUAOYTG

MNogo cuxva ayopazeTe Kagps [ poenua (Tad'I', COKOAATA, XUUOG, KTA.) aTIO KQpETEPIES YIa
KaTavahwaon ekToc kataoThuaTtoc (to go);

185 responses

@ Kabnpepivd

@ 3-5 popéc v RGopada
® 1-2 popic v £RGopada
@ Zychov morE

@ Moré

Customer preference questions

How often do you buy coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, etc.) to go?

100 responses

@ Daily

@ 3-5times per week
© 1-2 times the week
@ Almost never

@ Mever

ZxAua 8
To 22% ayopdlel os kaOnuepwvr) Baon kadé ) podnua KTA. yla xprion «oto xépt / to go»
To 21% ayopdlel 3-5 dopég tnv eBdopdda
To 29% ayopdlel 1 — 2 dopég tnv efdopdda
To 25% mepinmou ayopdlel oxeSov nmoté
To 3% 6ev ayopalel moté
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Nogo ouxva ayopazeTe kape [ pdonua (Tod'T, COKOAAT, XUKS, KTA.) ATIO KAPETERIECYIA
KATAVAAMUON EVTOC TOU KATACSTHHUATOG,

185 responses

@ Kabnuspiva

@ 3-5 gopéEc Tnv RBopada
@ 1-2 gopéc v £RBopGBa
@ Zychov moté

@ Mot

How often do you buy coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, etc.) to consume
in the store?

100 responses

® Daily

@ 3-5times per week
0 1-2 times per week
@ Almost never

@ Never

ZxAua 9
Jtnv ibla epwtnon oAAd doov apopd KATOVAAWON EVTOG TOU KOTAOTAUATOC
To 5% KAveL ayopd NUEPNCLWG
To 10% kdvel ayopd arno 3 — 5 popec tv efdopdada
To 54% mepimou mpayHaTomnoLel pua tétota ayopd 1 — 2 popég tnv epdopdda
To 25% mepinou oxeb6v mMoTE Kal

To 5% mepimou anmavinoe «moté»
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MNoco guxvd ayopazeTe KapE [ poenud (TO'I', COKOAATA, XUMO, KTA.) ATIO KAPETEPIES YIA VA
TO TMAPACKEVATETE OTO OTUTI (TLX. KAQE O KOKOUG);

185 responses

@ EBSopadicia

@ Kddc 2 cBdopadeg
@ Mnvigiwe

@ Zyehov ToTE

@ Mot

How often do you buy coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, ete.) from a
store to make a drink at home?

100 responses

@ Weekly

@ Bi-weekly
@& Monthly

@ Almost never
@ NMever

Ixnua 10
To 21% mepimou Kavel ayopd os eBSopadlaia BAcn yLa TNV MApOCKeUH PO LATOC OTO OTIITL TLY.
KadEG o KOKOUG
To 12% mepimou mMpayauTomnoLel pia TEtola ayopd Kabe 2 eBSOUAdES
To 25% mepimou pia popd To pRva
To 20% oxebov moTe Kol

To oxedov 23% mote
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Epwmong “Mpagivng” evnpépwong

MNvwpizeTe Tov dpo MNpdoivn Katavahwaon;

183 responses

&0
58 (31.7%)

49 (26.8%)

40

29 (15.8%)
25 (13.7%)

20 22 (12%)

Green information questions

Are you aware of the term Green Consumption?

100 responses

30

27 (27%)

20 22 (22%)
20 (20%) 20 (20%)

10 11 (11%)

IxAua 11
xeb0v T0 18% SnAwvel OTL yvwpilel TOAU KAAQ TOV OPO «TTPACLVN KATAVAAWGCN»
To 27% mepimou SnAwvel OTL ToV yvwpllel 0pKETA KAAA
To 27% &nAwvel oti Sev €xel 0UTE TOAU KA aAAG oUTE TIOAU KOKN yvwon
To 16% &gev £XEL APKETA KAAI YVWON EVW

To 12% nepimou Sev €xel kaBOAou yvwon
BAémoupe n mAsloPnodia Twv epwtnBEVIWY, Mepimou SnAadn to 72% €xel amd LETPLA EWE KAAN

YVWGN TOU OPOU «TTPACLVN KATAVAAWGCN» Kal BEwpNTIKA TWV KATAVAAWTIKWY eVBUVWV 600V adopd

TNV MPAOLVN oTPodr] TNG OLKOVOLLOC.
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MvwpizeTe Tov opo Mpdaoivrn EMIXeIpnuaTIikdTNTa;

185 responses

60

58 (31.4%)

40 41 (22.2%)

36 (19.5%) 33 (17.8%)

20

17 (9.2%)

Are you aware of the term Green entrepreneurship?

101 responses
30

24 (23.8%)

22 (21.8%)

20 (19.8%)
18 (17.8%)

17 (16.8%)

Ixnua 12
‘Ocov adopd TV EpWTNON YLa To OG0 KAAG yvwpilouv oL epwtnBEvteg Tov dpo «Tpdoivn
ETUXELPNHATIKOTNTAY
To 12% &nAwvel 6TL yvwpiletl ToAU kahd Tov 6po
To 21% mepimou yvwpilel apkeTd KaAd
To 29% €xeL HETPLA YVWON TO eV AOYyw Opou
To 20% &gv yvwpilel KaAd Kot
To 18% &ev tov yvwpilel kaboAou

ESw PAEmoupe OTL €va PIKPOTEPO HEPOC CUYKPLTLKA LIE TNV IPONYOUHEVN EpWTNON EXEL ATO KAAR WG
METPLA YVWON VLA TOV Opo «TIPACLVN EMXEPNUATIKOTATO» (Tiepimou 62%). AUTO armo T Hia sival
Aoyko kaBwg n mAeupndia ivat oL KOTAVOAWTEG TTAPA OL ETILXELPNUATIES. ATtO TV AAAN TTAELPA
OLWG VA EMAPKWE EVNHEPWHEVO KOLVO YLOL TNV TIPACLVN ETILXELPNUATIKOTNTA Ba pmopet va
KoTavonost KaAUTtepa tn SpAon OUTWY TWV ETILXELPHCEWY, VO TIG OTNPLEEL ETTAPKWE KAl VA AOKNOEL
TUEDELG TIpOG TIAoa KateuBuvaon av amaltteital N pacn kot GAAWY GopPEWV OTIWG TT.X. TOU KPATOUC.
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EioaoTe evNUEPWUEVOI VIQ TIC XETUTITWOEICH TIOU ETIKPEPEI N UN QEIPOPOC TTapaywyn /
ETUXEIPNUATIKOTNTA GTNY SIKOVOMIQ, TNV KOIVWYIa Kal To TiepiBaihov;

185 responses
&0

&0 65 (35.1%)

40

39 (21.1%) 41 (22.2%)
30 (16.2%)

20

10 (5.4%)

Are you informed about the "impacts” that unsustainable production / entrepreneurship
brings on the economy, society and the environment?

101 responses

40

30 31 (30.7%) ST

20
19 (18.8%)

10

10 (9.9%)

8 (7.9%)

SxApa 13
H endpevn epwtnon adopd TIC EMMTWOELG TTOU GEPEL OTNV OLKOVOULa, TNV KOWwWVio KoL To
niepBAANOV n 1N aeldpopoc mapaywyn/snyxepnuatikétnTa
To 14% €xeL TOAU KA yvwon
To 25% €xelL 0pKETA KAAR yvwaon
To 30% mepimou £xeL LETPLA YVWoN €Tl Tou BEpartog
To 17% gv £XeL APKETA KAAN yvwaon Kot
To 14% &ev £xeL kaBOAou KaAf yvwon

TNV mapandvw epwtnon PAEMOUUE OTL TO 69% mepimou sival amo HETPLO EWE KOAQ EVNEPWHEVO
OXETIKA HE TLG EMUTTWOELG TNG 1N aeldOpou avarmtuéng / ETIXELPNUATIKOTNTOC OTNV OLKOVOLa, TNV
Kolvwvia Ko to meptBalov. Bpiokoupe éva KEVO oTnV evEPWEON KoL TNV por TIAnpodopLwvV
OXETIKA HE TLG EMUTTWOELG AUTEG. 000 KAAUTEPA EVNEPWHEVO E(VAL TO KOWVO TOCO HEYAAUTEPO
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OVOUEVETAL TO TTOCOOTO TWV MPACWVWY KOTAVOAWTIKWY amodAcewv 0AAA KL TWV ETULYXELPNLATIKWY

Spdoewv.

EicaoTe eVNUERWHEVO! IO TIC ETUTITUIOEICH TIOU ETIKPEROLV O KATAVOMUTIKES ETUAOYES, TL.X.
ayopad TIpo ToOVTWY OE TIAAOTIKEC CUOKEUATIES, XPron TIAACTIKOU Jiac XpAaong, KTA.
185 responses
G0
58 (31.4%)

49 (26.5%)
40

41 (22.2%)

20 23 (12.4%)

14 (7 6%)

Are you aware of the "impacts” that consumers’ choices carry? e.g. buying products with
plastic packaging or one-time use plastic

100 responses

60

40 41 (41%)

35 (35%)

20

14 (14%)

SxAua 14
To 27% mepimou €xel TOAU KOAN €Miyvwon 600V adopa TLG EMUTTWOELS TIOU Ol KATAVOAWTIKEG
eTAOYEG DEPOUV.
To 35% €xelL apKeTA KAAN emiyvwon
To 22% €xelL HETPLA EMMiyVWON
To 10% &ev £XEL APKETA KAL) €Mlyvwaon Kot

To 6% mepimou dev £xel kaBOAou KA emiyvwon

Qaivetal amo To mapanavw anotéAeopa Ot n mAsoPnoia Twv epwtnBévtwy (84%) yvwpllel amo

METPLO WG OPKETA KOAG OTL OL KATAVOAWTLKEG TOU ETUAOYEG eMLdEPOUV eVBUVN Kal EMUTTWOELS. O

44



KOTAVOAWTNG XL T duvan va deifel otnv emyelpnon mpog nold kateuBuvon va otpadel peow

NG OTAPLENG TOU 1 OXL TPOG QLUTEC.

AVTIAQUBAVECTE TOV EQUTO 0AC WC ATOMO ETIAPKUIC TIANPOQOPNUEVD OXETIKE UE TIG
ETUTITWOIEIC TIOL ETIKPEPEI N XPAON TTAQCTIKOU (IBiwe pias xpriong) oTo TiepIBailov, Thv
KOIVWIVIQ Kal TNV OIKoVOoid;

185 responses
80

60 64 (34.6%)

47 (25.4%)

40

33 (17.8%) 32 (17.3%)
20

Do you consider yourself as a person who is well informed about the impacts that plastic
(especially one-time use plastic) has on the environment, in society and in the economy?

107 responses

G0

40 43 (42.6%)

29 (28.7%)

20

16 (15.8%)
11 (10.9%)

2 (2|%]

Ixnua 15
To 21% nepinmou dnAwvel mwg givat oAU KaAd mAnpodopnpévo doov adopd TIG EMUTTTWOELG TG
xpnong mhaotikou (Siaitepa piag xprionc) oto meptBallov, TNV KOWwvia KAl TV OLKOVopLa
To 32% mepimou £XeL OPKETA KAAR yvwaon
To 28% €xeL HETPLA YVWON
To 15% &ev £xel APKETA KA Yyvwaon Kol TEAOC
To 4% mepimou dev £xeL kaBOAoU yvwon

To 81% mepimou xel omd PETPLA EWC KAA TTANPOGOPNON CXETIKA HE TLG ETIIMTWOELS TNS XPNONG
TAAoTIKOU (eL8IKA pLog xpriong) oto meptPAANov, TNV Kowvwvia Kal tnv oltkovopia. Mo tétola
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EMAPKNAG MANpodOpnon Ba EMpene va KATEUBUVEL TIG KATAVOAWTIKEC TAOELG, OL OTIOLEG JIE TN OELpd

TouG Ba KATEUBUVOUV TLG AVTIOTOLXEG ETILXELPN LATLKEG.

Nooo eTtapkn QewpeiTal TNV TIANPOQOPNON TIOL TIAPEXETAI O TOTUKO / eOvIKS ETUTIESO
OXETIKA JE TAV LETATPOTIN THC CIKOVOUIAC O8 TIRACIVA OIKOVOIa;

185 responses

a0

61 (33%) 57 (30.8%)

48 (25.9%)

12 (6.5%)

How sufficient do you consider the information provided at the local / state level (based on ||;|
where you live) regarding greening the economy?

101 responses

40

38 (37.6%)

30 32 (31.7%)

20

o 14 (13.9%) 15 (14.9%)

Ixnua 16
To 3% Bewpel w¢ TOAU emapkn TNV TAnpoddpnon o Tomko/eOvikd eminedo oXeTIKA pe TNV oTpodn
TN olKOVopLag o€ paoLvn
To 9% Bewpel apketd KoAn TNV MApodOpnoN autn
To 30% &ev tnv Bswpel oUTe emapkr aAAG oUTE OVETAPK
To 33% mepimou Sev TV Bewpolv OPKETA EMAPKN Kol
To 25% tn Bswpel tedeiwc avenapkn

JTNV £pWTNON QUTH evtomiloupe éva Kevo doov adopd Tng mAnpodopnon oe ToTKo Kot Bvikd

emninedo 6cov adopd TNV npdacivn atpodr TG olkovouiag. & mocootd 91% mepinouv autn n
TIANpodOpNCN KPLVETAL QIO HETPLA EWG TEAELWC AVETIAPKAG.
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Mpodavwes amaltouvTal MEPALTEPW SPATELG YLO TNV KAAUTEPN EVNUEPWOT TOCO TWV KATOVUAWTWY

000 KOl TWV ETLYXELPNUATLWV.

EicaoTe e€oikewpévoc / -n Ye Tnv Plastic Free | Eco-onuaTtodoTnon;

184 responses

80

60 62 (33.7%)

0 46 (25%)

29 (15.8%) 27 (14.7%)

20

20 (10.9%)

Are you familiar with the Plastic Free label or in general with the Eco-labelling?

101 responses

30

26 (25.7%)

20 22 (21.8%)

19 (12.8%) 20 (19.8%)

14 (13.9%)
10

Ixnua 17
IXETKA pe tnVv e€olkeiwon e tnv Plastic-free ) tnv eco ofjpavon
To 12% €xeL TOAU KoAR e€olkeiwan
To 19% mepimou €xeL opkeTd KaAn €otkeiwon
To 28% sival HETpLo EEOLKELWUEVO
To 24% &ev gival apKeTd £€OLKELWUEVO EVW
To 16% mepimou Sev eival kaOoAou folkelwéEVo

TNV EPWTNCN OUTH £vVa AKOMO KEVO evtoTtiletal ooV adopd TNV eEOIKEIWON TWV EPWTNOEVTWY LE
v Plastic-free ) tnv eco orjpavon. e mocooto 40% mepimou sival oxedoOv avemapkwe r Kot
Telelwg avemopKwe e€OKELWEVO. Apa ival éva onuadtL OTL éva PeyOAO KOUUATL TWV EpwTnOEVTWY
(katavaAdwtwv) 8ev yvwpilel TIC CNUAVOELS AUTEC A SV £XEL TN SuvaTOTNTA VA TIG avayvwpiost. Apa
Sev Ba umopoucav va givat kol évag mopayovtog tou Ba emnpéale tnv emloyr Touc.
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EpwTROEIC W TIpOG TNV ETUACYT TOU KOTAOTNUATOC TNG ApECKEIQC 0ag

To kaTaoTRUa amnd To oToio ayopdzeTe Kaps [ pdpnua (Tod'l’, CoKoMTa, XUHO, KTA.) ival
ETHONMG XwWpic TTAaoTIkS (plastic-free);

185 responses

@ Na
@ Oy
@ As yvlwpilw

Specific questions regarding the choice of the store

The store from where you usually buy coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice,
etc.) is officially plastic-free?

101 responses

® ves
@ Mo
@ | do not know

IxAuo 18
To 12% mepimou KAVEL TNV ayopd tou armo eva plastic free katdotnua
To 52% nepimou dev emNéyeL éva TETOLA KATAOTNUO KAl
To 37% &gv yvwpileL av To Kataotnua mou emdéyel ouvnBwg eivat fy oxL plastic free

ATo to mapandvw ypddnua Oa otabolpe oto yeyovdg OtL éva ToocooTo TG Taéng tou 37% mepimou
8¢ yvwplilel av to Katdotnua tou erAEyeL eival ) oL plastic free. Auto pmopel va odeiletal o
Sladopouc mapayovteg Omwe AavOaopévn xprion TS ORUAVoNG oo Tov ETIXElpNUaTio, pn Uapén
™¢, adladopia ano MAsupAg KaTavalwTth ylo th onuoven, EMewdn yvwong thg oipaveng, ENewdn
OoWOoTAC TANPOPOPNONC OXETLKA LLE TIC AVWTEPW CNUAVOELG, KTA. AUTA OAa £lvoil KATTOLOL ATTO TOUG
TIAPAYOVTEC TTIOU EMNPEATIOUV TIG KOTAVOAWTLKEG 1 KOL ETILXELPNUOTLKEG ETUAOYEG.
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To KaTACTNUG aTIO TO OTIOI0 ayoPAZETE KAmE [ popnua (Tod'', CokohaTa, XUHO, KTA.) SIGBETE ||;|
KaTIola clkohoyikn 1 Plastic Free anuavaon; (UumtopeiTe va To GeiTe 0TO KATAGTNUA 1 GTOV
IOTOTOTIO TOU KATACTAUATOC K.ATL. )

185 responses

@ Na
@ Tu
@ As yvpifw

The store from where you usually buy coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice,
etc.) does it have a Plastic Free or any other Eco label (you can see it at the store or at the
store's website, etc.)?

100 responses

® ves
@ Mo
@ | do not know

IxAua 19
To 18% twv epwtnOeviwv SAAWOE TTWCE TO KATAoTNUA oTtd To omoio cuvnBwe ayopalet kade /
podnua KTA. £xel plastic free ) eco orjpavon
To 27% SnAWVEL TWE TO KATAOTNHA TTOU cUVABWC TPOTLIOUV SgV £XEL TNV AVTIOTOLXN CNUAVON EVW
To 55% &ev yvwpilel

To yeyovog OtL To 55% mepinou 6& yvwpllel av To KATACTNHA TTOU ETUAEYEL £XEL KATIOLO ONLOVON
davepwvel éva kevd otnv MAnpodOpnon amno MAEUPAC KATAVOAWTWY, (0wG KAl arnod MAEUPAg
ETUXELPNOEWV OANG olyoupa Seixvel OTL AUTO TO TOCOOTO SV £XEL WG KivNTPO TO payall mou

ETUAEYOUV VA aKOAOUBEL KATIOLEG CUYKEKPLEVEG TACELG KaL TIPAKTLKEG (plastic free).
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Epwroeig MNpaaoivng oTpopnc

Edv To kaTdaoTnua Ttow ouvriBwe eTuokéTTeoTe Sev eival plastic-free, 6a 8éhaTe va
ETUAEEETE va ayopAoETE TOV KapE [ pogpnua oac (Tod'', CoKoMATa, XUHO, KTA.) atmd éva xwpig
TthaoTiko (plastic-free);

184 responses

@ N
® Ty
® lowg

Green switch questions

If the store you usually visit is not plastic-free, would you like to choose to buy your coffee /
drink (tea, chocolate, juice, etc.) from a plastic-free one?

100 responses

@ Yes
@ No
@ Maybe

IxAua 20
To 59% nepinou Ba enéleye va ayopdoel tov Kadeé / poddnpa tou KTA. and éva plastic free
KOTAoTNUA
Mepimou 1o 9% Sev Ba eméleye £va TETOLO KATAOTN A KoL

To 32% mepinou owg va eméAeye €va KATACTNUA XWPLG TAAOTLKO

To 55% mou eival SlateBiuévo va otpadel ot plastic free katdotnua sival éva evBappuvtiko
TLOOOOTO KL Ao TTAEUPAC KPATOUG, ETLXELPHOEWV KAl Kowwviag eivat To {nToupevo va Souv TL
Klvntpa amattouvtal wote to 32% mou Sev elval BEBalo oTL Ba €kave pLa TETOLA ETUAOYN WOTE va
KAVOUV TN «OoTpodn» TIoU armaltteital.
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Sa ayopdzaTe Tov kagé [ pdpnua oac (ToA'T, COKOAATA, XLPS, KTA.) aTId Eva Xwpic TIAACoTIKS
(plastic-free) kaTaoTnua av ATav THo akpifd amo éva un plastic-free kataoTnua;

184 responses

@ Na
® Oy
® lowg

Would you buy your coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, etc.) from a
plastic-free store even if it is more expensive compared to a non-plastic-free one?

107 responses

® Yes
@ No
@ Maybe

Ixnua 21
To 42% Ba ayopale tov Kadpé/podnua KTA. amo €va KATAoTnHa XWPLGE TAQOTLKO aKOMOL KoL OV ATV
okpLpotepo
To 15% nepimou &g eméleye £va KAtdotnpo Sixwg MAAOTIKO av sival akpLBotepo Kot
To 43% mepimou lowg va eméAeye éva KATAOTNUA XWPLGE TAAOTLKO av ATAv Mo akpLBo

3TNV £pWTNON KOTA TO00 N TIu Ba emnpéale TNV EMIAOYH TWV KATAVOAWTWY Lo ayopd
Kop&/podnpuatog KTA. armd Vo KATAOTNO XWPLg TTAACTIKO aKOpa Kal av ATav akpLBotepo sival
evBappUVTIKO TO Vpnpo OTL TO 42% Oa eméAeye To Katdotnpa auto. Mpémnet va Bpolpe mowd Ba
Atav N Wavikotepn oxEon TG — TPACLVNG KOTAVAAWONC (TIUAG — ayopd KadE amd £va KATAOTNOL
Xwpig mAaotikd). ESw pmopel va amattolvtal EVEPYELEC YLa TNV TLLIAOYLAKI TTOALTIKA TWV TPACIVWY
ETIYELPNOEWY, VA ATOLTOUVTOL EVEPYELEC A0 TOUG KpaTIkoU¢ $opeic woTe va evioylovtal Tt
KTIPACLVEC ETUXELPAOELC» WOTE VO UITOPOUV v TIOPOHEPOUV AVTOYWVLOTIKEG TLLEG KOLL VOL LN YIVETOL
TO «TPAOLVO TMAEOVEKTNAY» N aduvaypia Touc.
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Av evnuepwvocaoTav 6T éva plastic-free kaTdoTnua avoiyel O Jia akTiva evTéc TRC oToiag

Sev ExeTe TIPORANUA va HETAKIVABEITE KAl EKET UTTOPEITE va ayopdoeTe Tov Kage [ pdopnua

(TOA'T, COKOAATA, XUNO, KTA.) TTOL CUVABWC KATAVOAWVETE, B4 TO TIPOTIHOVCATE ATIO EVa U

plastic-free;

185 responses

0

71 (38.4%)
]

53 (28.6%)

49 (26.5%)
40

20
12 (6.5%)

If you were informed that a plastic-free store, within the distance that you would like to
cover, is offering the coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, etc.) that you

usually consume. Would you start buying it from there?

100 responses

40 40 (40%)

36 (36%)
30

20

10 12 (12%)

10 (10%)

0(0%)

Ixnua 22

To 23% nepinou Ba GAAALe TO KATACTNUA TIOU TIPOTIUA e £va S{XWE MAAOTIKO av AvoLlyE LECO OE

MLO OKTLva EVTOC TG omoiag Ba nBeAe va petakivnBet

To 31% paMov Ba dAAale

To 38% nepimou Sev eivat BEPato av Ba dAAale 1 OXL TO KATACTNUO
To 8% paAhov 6e Ba dAAale Kal to

0,01% oiyoupa &g Ba AAAAle TO KATAOTNAL.

Y& £va TooooTo 23% n anootaon 6 Ba anoteAolos AVACTAATIKO TAPAYOVTA YLol TNV ETILAOYH TOU

KOTaoTAUATOC. Eva mooooto 69% Sev sivat BERato ) eival paiov BEPato otL Ba eméleye €va TETOLO

KOTAOTN A TTapd TNV anoctach. Elval onuavIiko va KAToVONoEL TO TTOGOOTO AUTO TN ONUOVTIKOTNTA
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TWV eMAOYWV TOU OTOTE £vag mopayovtog Oa unopouoe va eivat n cwotr mAnpodopnon Twv
KOTOVOAWTWV.

AV TO KATACTAHA ATiO TO OTIOI0 ayopdzeTe CUVABWE Tov Kape / popnua (Tod'l', cokohaTa,
XOPO, KTA.) ahhaze kan yivoTav plastic-free, Ba dhhaze n amown oac yia To kKaTaoTnua auvTo;

184 responses

150

131 (711.2%)

100

50

27 (14.7%) 4(2.2%) 3(1.6%)

| |
1 2 3 4 5

19 (10.3%)

If the store where you usually buy your coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice,
etc.) switches to plastic-free would this impact your opinion about it?

107 responses

G0

59 (58.4%)

40

32 (31.7%)
20

1(19%)

Ixfiua 23
To 67% nepinou dnAwoe nwg Ba dAAale Pog To OETIKO N YVWLN TOU YLA TO KATACTN O OV OUTO
aAAale oe plastic free
To 21% paAov Ba dAAale BeTka n yvwun Tou
To 8% dev Ba dAAale n yvwun Tou oUTe BETIKA OUTE ApVNTIKA
To 3% paAAov 6g Ba dAale BeTIKA N YVWHN TOU Kol

To 1% oilyoupa &g Ba dAAale Pog To BETLKO TN YVWHN TOU

‘Eva mooooto 88% Ba aAlale yvwun 1 LadAAov Ba dANale BETIKA TN YVWHN TOU v £Vol KOTACTNA

aAAale kol ywotav plastic free. Yrapyet SnAadn pia evalodnoia kat pio SUVOULKA Tipog TNV TTPAacLvn
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QUTH ETLXELPNHUATIKN 0TPpodH KaL TO KOATAVOAWTLKNA KON yvwun Ba avtanokpvotav Betikd. MNpénel

AOLTTOV OL ETUXELPNOELC UE CWOTN MPOCEYYLON va oTpadoUlV Tpog TV kateuBuvon auth.

ETUAZETE KATIOIOLE ATIO TOLG ASYOUC VIO TOUC oTioiouc 3 Ba TIPOTINOVTATE VO AyopACETE
Tov Kapé [ popnua (TodT, CokohaTa, XUPO, KTA.) aTtd éva plastic-free kataoTnua.

185 responses

Koaroc 57 (30.8%)
ATTooTaon 72 (38.9%)
ETwvumia KaTaoTrpaTtog
Emmvuyia f MoignTo kags - 52 (28.1%)
pogrparec (1... '
Ay UTTAPXE KATTOI0C ADYyOC 54 (29.2%)
Ao
0 20 40 60 a0

Choose some of the reasons why you would not prefer a plastic-free store to buy your
coffee or beverages (tea, herbs, hot chocolate, juice, etc.)

99 responses

30 (39.4%)
50 (50.5%)
Brand of the store

. 44 (44 4%)
| do not care about the plastic

free /. 15 (15.2%)

| support local business

Flastic-free is only one side of the
ma...

force of habit

Ixnua 24
‘Ooov adopd Toug AOYoUuG yLa ToUC oTtoiouc KAmoLog 6 Ba eméleye £va KATAOTNA SiXWC TTAQOTIKO
To 37% nepinou dnAwoe 6Tt To KOOoTOC Ba TV £VaAg AMOTPEMTIKOC TOPAYOVTOG
To 43% nepinou SAAwoe tnv anodotaon
To 4% 6nAwoe w¢ Adyo TNV EMWVU PN TOU KATOOTHUATOC
To 37% nepinou tnv enwvupio/moldtnta tou npo’t'ovrog (kadé/podnpatoc, KTA.)
To 2% emeldn 6 1o evlladépelL n KN xprion mMAaoTtLkou
To 24% Bswpei nwg dev umtdpxel Adyoc va punv emAEEeL £Vl TETOLO KATAOTN O EVW
To 4% mepimou &g Ba to eméleye yla GAAouG Adyoug
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Ot Adyol yLa toug omoloug karmolog &g Ba eméleye £va KATAOTNUO SXWE MAACTIKO €lval KATd KUpLO
AOYyo n amootaon Kal To kootoc. Kat ota Suo otolxeio avadpepBrkape mponyouévwe. Eva
ONMAVTIKO TT0C00TO 37% Bewpolv TNV EMwWVUUia / Toldtnta tou nipo’t évrog (kadé/podrpartog,
KTA.) WG €va AMOTPEMTIKO Ttapdyovta. AuTo SelyveL WG OKOUA KAl AVTILETWIILOTEL N amootaon n Kot
TO KOOTOG (av gival auénpévo os oxéon e aAAa un plastic free kataotrApata Kal AAL n moLoTnNTA
TWV PO’ Uovtwv Ba mpénel va mapapeivel o uPnAad enineda aAALWE ard PHovn tng aAAayn Vog
Kataothpatog oe plastic free punopel va punv eivat évag emapkrg Adyog va TpooeAKUGEL TOUG

KOTOVOAWTEC.
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Tpito KedpdaAaro
3.1 2YMIEPAZMATA

MA£ov yivetal Mpoomabela WOTE N OLKOVOLLLKI) AVATTTUEN Kal N TpooTacio Tou neptBailovtog va
avBiocouv mapdAAnAa, og avtlSLAOTOAN LE TIG WG TPV Alya XpOVLA TIPAKTIKEG. ZNTOUUEVO TIAEOV
elval n aslpopia wote mpootatevovrag To meplBAAAov va unv BEToupe og Kivbuvo tnv eunpepia
TWV HEAAOVTIKWY YEVEWV. ZTNV KATELOUVON AUTN, N TACH TNG TPAGCLVNG ETILYXELPNUATIKOTNTOG ELOAYEL
pEoa oTnv odaipa NG TNV Mpootacia Tou epBAAAovtog. H mpdoivn auth ETXELPNUATIKOTNTA SV
opKel amd povn tng va pépet Ta emBuPNTa anoteAéopata aAAd XpeldleTal Kal n mpaactvn
Katavaiwon, n aAlayn SnAadn Twv KATAVOAWTIKWY CUMTITEPLPOPWY Kol cuVNBELWV KaBWE Kal N
avaAnyn amno tov KatavaAwTh Twv euBuVWYV TTou Tou avaAoyouv.

BAETIOUE OTL OL TAPAYOVTEG TIOU UIOPOUV VO EMNPEACOUV TNV ETIAOYH TWV KOTAVOAWTWY WE TTPOG
TNV MPAOCLVN EMLXELPNHUATIKOTNTA TtOIKIAOUV. Elval BeTIkO Mw¢ MAE0V 0 KATAVAAWTAC Seixvel va £XEL
MLOL OXETIKA KA yvwaon 000V adopd TNV MPACLVN EMLXELPNUATIKOTNTA KoL KATOVAAWOT OTWG
eldape ano ta anoteAéopoata ald oiyoupa Sev €xel pia odalplkr) elKOvVa yUpw Ao Tig eubUVeG Kot
TLG ETUTTWOELG TIOU OIOPPEOUV ATIO AUTEC TIG SUO €vvoleq. Emiong, 600 KaAUTepN elval auth n
YVWGOT TOCO TIO £VIOVH QVAUEVETAL VA ELVOL KOL N TIPACLVN 0TPOdH TWV KATAVAAWTWY, OTOTE 600
o 6e€la Bploketal N mMAeloPndla Twv epwTNBEVTWY GTO YpAdnua TOCO TIo VWBPH aVAUEVETAL N
KOTAVOAWTLKN oTpod).

To Koo gival OYETIKA KAAQ EVNUEPWHEVO OO0V adOPA TIC ETUMTWOELS OO TN KN aelpOpo
TIAPaAywyr Kol EMXEPNUATIKOTNTA (UTtapXEL oadng Slakplon HeTall supwma’ kol Boppd Kot
Notou oto ev Adyw ypddnua) kat eivat eUAoyo mwg 600 Sev avTAaUBAVETOL O KATAVAAWTAG TO
HEYeOO0C Kal To eUPOC TWV EMIMTWOEWV TO00 TLo Bpadeia Ba sival n aAlayr. MmopoUpe auTto va To
B£ooupe Kot SladopeTika e Baon tnv avaioyia OTL oTo PéyeBoc mou yivovtal avTAnmTEg ot
ETUNTWOELG TOTE OTO avtioTolyo pHEyeBog Ba £Xoupe IPACLVEG KATOVAAWTLKEG SpAOELG. ETtapKng
Kpilvetal n mAnpodopnon Tou Kowou 600V adopd TIG ETIUTTWOELG OE KOLVWVLKO-OLKOVOLKO Kal
niepBaAlovTiko eminedo AOyw TG XProng MAAOTIKOU Kal TAQOTLKOU HLAG XPHONG QUTO (OWwG €XEL KOl
pLa TiLo Aoyikn €€nynan oto yeyovog OTL n oulTtnon yUpw oo TO CUYKEKPLUEVO UALKO KPATAEL E6W
KOLL TIEPLOCOTEPQ XPOVLIA aAAQ KaL eTtiong eMeldn elval éva Lo e0KoAd 0paTo TMPOPANUA. ITO KOUUATL
™G mAnpodopnong oe Tomiko / eBviko eminedo mapatnpeital éva peydlo kevo onou n mietoPnoia
Sev kpivel wg emapkr). Edw, evtomiletal éva onpaviko Kevo otn dtadpopr) g mAnpodopnong, ot
KOTAVOAWTEC EVIOTIL{OUV TO KEVO aUTO Kal lval €va onpelo 0To omoio amattolVToL TEPALTEPW
Spaoelg. TéENog, €olkelwaon pe T onpatodotnoslg plastic free kal eco Oa pnopouoe va Bploketal o
KOoAUTEpQ eMineda KABWC AKOUO KoL 0V UTIAPXOUV OTLG ETUXELPNOELG eUKOAa Ba SLadelyeL TG
T(POCOXNG KO TNG PEMOUCAC BapulTnTag amd TOV KATAVOAWTH.

EiSape emiong, OTL €va oNUAVTIKO KOUUATL KATAVOAWTWY Sev yvwpllel av TO KOTAOTN A TTOU
eTuAéyel elval plastic free aAAG KaL oUTE av To KATACTNA AUTo £XeL kKamola plastic free ) eco
ONUOVON KOL aUTO €V HEPEL e€nyeital Kal armd auTo Tou ei6ae 0TO MPONYOUUEVO EpWTNHA OTL
SnAadn UTIAPXEL APKETOC XWPOG BeATiwang otnv e€olkelwon He TG oNUAVOELS. Eva onNUavVTLKO BeTIKO
YEYOVOC €lval WG OL ATV OELS TOU Kowvou £6eLEav Ba Belav va emihéCouy éva plastic free

KATAoTNUA Vo 0yopdoouv tov Kadé / pddnud toug, KTA. evw emiong Oa EMEPEVAV OE QUTH TOUG TV
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ETUAOYH OKOLLOL KL OV TAV TILO aKPLBO f 0V AVOLYE LECO OF L0l OKTLVAL EVTOC TNG omolag S€xovtal va
KlvnBoUv. To KatavaAwTikd Koo Seixvel OTL UTIAPXEL YOVIHO £6adoc yLa Lo TETola aAlayn
ave€apTATWG TOU YeyovoTtog av N T Ba sivat upnAotepn Onwg Kal eniong mapd to yeyovog otL Sev
UTLAPXEL EMOPKNG TTANPOPOPNCN KL TO KOLWVO YVwpLlel OTL UTIAPXEL TO KEVO QUTO OTNV EVNUEPWOT)
Tou. Map’ 6Aa autd untdpyxeL n dLaBeaon yLo oAAayr).

Avadoplka pe Tnv T (6tL Ba to eméAleyav aKOUA Kal av eival akplBotepo) Sev epeuvnoaiE TO
OO0 OKPLBOTEPO KAl TO AdrCaE OTNV Kplon TwV epwTnOEVTWY aAAA TO TO0OOTO Tou Ba To

EMEAEYQV TIOPA TNV OKPLROTEPN TIUNA 1N TToU (ow¢ Ba To eméleyav dyylEe To 85%. EmutAéov, ol
£pwTNBEVTEG €61y pLa evaloBnoia 6oov adopd tv TBavoTnTa TN BeTIKNAC LETABOANG TNG
YVWHNG TOUG OE MEPIMTWON OV €va Kataotnua aAhale kat ywotay plastic free oe ouvtputtiko
BaBuo (88%). AUTO TO TOCOOTO £pXETAL VA EMAANBeVUOEL TN BETIKA OTAON TOU A E KAl oTA
T(PONYOUHEVA EpWTAHATA 600V adopd Tt SLABECN TWV KATAVAAWTWY va aTpadouV PO MPACLVEG
ETUYELPNOELC.

OL TpelLg KuploTepOL AdyoL ou Seixvouyv va emnpedlouv TNV EMAOYH EVOG KATOVAAWTH val TIAEEEL
£va KataoTnpa dixwg mAaoTiko eivat
A) n anootaon,

B) n Twun kat
I n enwvupio / mowdtnta tou mpo’t'dvtog.

OL mapdyovteg autoi, Aoumov, UmopoUlv va amoTpEPouv VKON £VaV KATOVAAWTN amo tn Andn
MpAcLvwY anodpacewv. Avadoplkd pe TNV anootaoh, hio and tig Aboslg Ba ntav n pallkn otpodn
TWV EMLXELPHOEWY OE TIPACLVEG TIPOKTLKEG WOTE VO UTIAPYOUV O avtiotolyo Babuo (mAnbocg) pe tig
«OUMPBOATIKEGY ETLXELPNOELS. ME QUTO TOV TPOTIO OL ETXELPHOELG Ba £pXOVTAV KATA KATIOLO TPOTO TILO
KOVTA OTOV KOTAVOAWTH KOL O KATOVOAWTNG Ba £XEL IEPLOOOTEPEC TIPACLVEG ETAOYEG CUYKPLTLKA LLE
Twpa. Eniong n avénon npdowwv eniyelprocwv Ba odnyolos BAon avtaywviopoU Kal o€ peiowon
TWV TWWV TWV TPACIVWY TIPO’ L OVIWY KAVOVTAC TA AKOLA TILO TIPOCLTA Kol BEAKTIKA TTPOG TOUC
KOTOVOAWTEC.

H T oe mpdaowva po’'ovta Kot UTtnpeoieg Ba €mpene va Slatnpeltal 0 avVIaywVLOTIKA enineda
WG TPOG TA KN TipActva avtiotolya. lowg dnAadn va amattolVTaL TTPAKTLKES Ao TTAEUPAG TOU
KPATOUC WOTE HE KATIOLOUG TpOTouC (bopoehadpuvaelg, kivntpa, StekdAuvon Savelodotnong yla
TIPACLVEG ETUXELPNOELG N LETATPOTIN EMLXEINCEWV O€ MPACLVEG, KTA.) va Sivovtal oL amapaitnteg
BonBeleg OTIG MPAGCLVEC ETXELPNOELG VAL SLATNPOUV TIG TLIEG O TIPOOLTA Mineda. 2 aUTO To onpeio
Ba mpémnel va unv napapAéPoupe eva mibavo rebound effect, SnAadn va katéBouv oL TIUEG o€
TETola eMmineda mou va Snuloupyolcav UTEPKATAVAAWGN yLaTi KATL TETolo Ba eixe amotédeopa
avtiBeTo amod to emBupNTo. Evw, eldaple KoL TILO TAVW WG N AmoOoTach Unopel va cuvduaoTel Kat
Va EMNPEACEL TNV TLUN.

TéNog, 6oov adopd tnv enwvupio / moldtnta tou mPo’t'dvtog, oL KATavaAwTEG E8eL€av OTL evw eival
BeTikd dlakeipevol otnv aAlayn Kol EMAOYA OYOPAC Ao [ULa IPACLVN ETLXELPNON KaL TTAPOAO TToU
elval evaloBnTomolnuévol we Pog TNV mpactvn otpodn mapola autd dev Ba Buacialav tnv
TIOLOTNTA TOU PO’ OVTOG XAPLY Kal LOVO TNG TPACLVNG ETIKETAG. XpeLATeTOL AOLTTOV OL TIPACLVEG
ETUYELPNOELG VA NV BucLdoouV TNV TOLOTNTA yLoL VOl EMITUXOUV XOUNAGTEPN TN R KoL ETioNG va

LNV QPKECTOUV KOL LOVO OTNV LETATPOTIH TNG ETULXELPNONG TOUG O «TPAcLvN» tapapAEnovtag TtV
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ToLOTNTA AAALWG EYKUOVOUV Kivouvol yla tnv emBiwor] Toug kabwg Kal va amotéPouv Toug
KOTAVOAWTEC OTO Vo 0TpadoUV O IPAGCLVEC ETUAOYEG.

Oa Ntav evoladEpov og LEANOVTIKEG EPEVVEC VO SOUE TN OXECN N KAL TO OPLO €KEIVO TTAVW arod To
ormolo o katavaAwtng 6oov adopd Tnv anodotacn de Ba enéleye €va plastic free kataotnua

ETLONG TO OPLO EKELVO OTNV TLUN TTAVW ATIO TNV OTOLa 0 KATAVAAWTAG amoBppUVETAL VO TIPOTLUNOEL
pla tpAotvn emxeipnon.
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	Τέλος, θα γίνει αναφορά στην πράσινη κατανάλωση η οποία φέρνει το ευρύ καταναλωτικό κοινό αντιμέτωπο με μία πραγματικότητα η οποία είναι ότι ο καταναλωτής έχει εξίσου μεγάλη δύναμη να επηρεάσει την πράσινη στροφή της οικονομίας. Μαζί με αυτή τη δύναμη...
	Πρώτο Κεφάλαιο
	1.1 Πράσινη Οικονομία
	Η παγκόσμια ανησυχία για τις κλιματικές αλλαγές και των επιπτώσεών τους αποτυπώνεται στην παγκόσμια οικονομία τα τελευταία έτη με ένα από τα βασικότερα διλλήματα για την ανθρωπότητα: οικονομική ανάπτυξη ή προστασία του περιβάλλοντος. Η, μεταξύ άλλων, ...
	Η πράσινη οικονομία είναι η προσπάθεια σύμπλευσης δύο βασικών και εώς τώρα  αντικρουόμενων αναγκών: από τη μία πλευρά η οικονομική ανάπτυξη και από την άλλη η προστασία του περιβάλλοντος. Οι δύο αυτές έννοιες θα έπρεπε να είναι συμπληρωματικές και όχι...
	Η απώλεια βιοποικιλότητας, η διαφαινόμενη κλιματική αλλαγή, η εκτεταμένη οικονομική ανισότητα σε παγκόσμιο επίπεδο απαιτούν λύσεις σε παγκόσμιο και όχι τοπικό επίπεδο, κυρίως όμως απαιτείται η (απο)στροφή εκείνη από το υπάρχον οικονομικό σύστημα. Η οι...
	Στην πράσινη οικονομία ο οικονομικός πλούτος δεν είναι καθαρά ένας αριθμητικά μετρήσιμος όρος αλλά το σύνολο / το άθροισμα των οικονομικών, φυσικών, κοινωνικών και περιβαλλοντικών κεφαλαίων. Δίνεται προτεραιότητα στις επενδύσεις και την πρόσβαση σε βι...
	Μεταξύ άλλων, η πράσινη οικονομία προωθεί τη δίκαιη κατανομή ευκαιριών και πόρων μειώνοντας τις ανισότητες μεταξύ των ανθρώπων, ενώ παράλληλα παρέχει επαρκή χώρο για το φυσικό περιβάλλον. Έχει λοιπόν τη δυνατότητα να δώσει μια μακροπρόθεσμη λύση για τ...
	Βλέπουμε δηλαδή πως η πράσινη οικονομία βασίζεται και έχει αντίκτυπο στην αλληλεγγύη και την κοινωνική δικαιοσύνη, στηρίζει τα ανθρώπινα δικαιώματα, τα δικαιώματα των εργαζομένων και το δικαίωμα στην αειφόρο ανάπτυξη.
	Μία ακόμη θετική της επίπτωση είναι η ενδυνάμωση των Μικρών και Μεσαίων Επιχειρήσεων (ΜΜΕ), των κοινωνικών επιχειρήσεων και της βιώσιμης διαβίωσης. Επιδιώκει μια γρήγορη και δίκαιη μετάβαση σε οικονομικό και κοινωνικό επίπεδο και καλύπτει το κόστος τη...
	Μια πράσινη οικονομία είναι χαμηλής περιεκτικότητας σε άνθρακα, εξοικονομεί πόρους και είναι κυκλική (π.χ. ανακύκλωση). Θα συμβάλλει στην εύρεση νέων μοντέλων οικονομικής ανάπτυξης που αντιμετωπίζουν την πρόκληση της δημιουργίας ευημερίας εντός των ‘π...
	Μία από τις σημαντικότερες ιδιότητες μια τέτοιας οικονομίας είναι να ευθυγραμμίζει τις τιμές, τις επιδοτήσεις και τα κίνητρα με το πραγματικό κόστος για την κοινωνία, μέσω μηχανισμών όπου ο «ρυπαίνων πληρώνει» ή / και όπου τα οφέλη αποκομίζονται από ε...
	Εξαιτίας της συστηματικής υποβάθμισης του περιβάλλοντος, απαιτείται η αναθεώρηση της σχέσης της οικονομίας και της επιχειρηματικότητας με αυτό. Η πράσινη επιχειρηματικότητα αποτελεί μια σύγχρονη μορφή οικονομικής δραστηριότητας που ανταποκρίνεται στις...
	Ως πράσινη οικονομία  ορίζεται η οικονομία εκείνη που αποσκοπεί στη «βελτίωση της ανθρώπινης ευημερίας και της κοινωνικής ισότητας, μειώνοντας σημαντικά τους περιβαλλοντικούς κινδύνους και τις οικολογικές ελλείψεις» (UNEP, 2011) . Η επιτυχία μιας οικο...
	Ένα παράδειγμα που θα μπορούσε να χρησιμοποιηθεί προς αυτή την κατεύθυνση είναι ότι σε μια περίπτωση ύπαρξης πετρελαιοκηλίδας η οποία θα καθαριστεί από μια ιδιωτική εταιρεία επί αμοιβής, αυτό θα είχε ένα θετικό αντίκτυπο στο ΑΕΠ της χώρας αλλά δε θα λ...
	Στα πλαίσια της αειφόρου ανάπτυξης και της πράσινης οικονομίας, οι πράσινες επιχειρήσεις θα πρέπει να προσφέρουν βιώσιμες επιλογές παρέχοντας αποτελεσματικές και ασφαλείς λειτουργίες ενώ είναι υπεύθυνες για το περιβάλλον και την κοινωνία (Farinelli et...
	1.2 Αειφόρος Ανάπτυξη
	1.3 Πράσινη Επιχειρηματικότητα
	1.4 Πράσινη Κατανάλωση
	Δεύτερο Κεφάλαιο
	2.1 Μεθοδολογία
	Στην πτυχιακή αυτή εργασία ερευνάται η πρόθεση ή μη των καταναλωτών καφέ / ροφημάτων στην επιλογή αγοράς των προ’ι’όντων που προτιμούν κα συνήθως καταναλώνουν (καφέ / ρόφημα) από κατάστημα καφέ που δεν χρησιμοποιεί πλαστικό μιας χρήσης ή πλαστικό που ...
	Στο δεύτερο κομμάτι ακολουθεί μια ποσοτική έρευνα όπου γίνεται χρήση ερωτηματολογίου (στην ελληνική και αγγλική γλώσσα) μέσω του οποίου αποσκοπούμε να εντοπίσουμε τα στοιχεία εκείνα που θα δείχνουν μια θετική προδιάθεση από πλευράς καταναλωτών (υφιστά...
	Έγινε ανάλυση των αποτελεσμάτων και επιχειρήθηκε η εξαγωγή ασφαλών συμπερασμάτων αλλά και η συσχέτισή τους με τη θεωρία όπου ήταν δυνατόν.
	Όσον αφορά τη δυνατότητα αυτής της έρευνας να συμβάλλει στο επιστημονικό πεδίο με περαιτέρω έρευνα και ειδικότερη ανάλυση (θέμα μελλοντικής έρευνας) θα ήταν η εύρεση της σχέσης / αναλογίας μεταξύ του ποσού πάνω από το σύνηθες (συγκρίνοντας ίδια προ’ι’...
	2.2 Ερωτηματολόγιο
	Για την περαίωση της έρευνας και τη λήψη των δεδομένων δημιουργήθηκαν δύο (2) ερωτηματολόγια τα οποία έχουν ακριβώς την ίδια δομή και τις ίδιες ερωτήσεις. Το πρώτο είναι στην αγγλική γλώσσα και εστάλη ηλεκτρονικά σε κοινό κατά κύριο λόγο στην Ολλανδία...
	Τα ερωτηματολόγια χωρίζονται σε έξι (6) ενότητες:
	 Εισαγωγή, όπου δίνεται ο τίτλος καθώς και κάποιες γενικές πληροφορίες με τις πιο σημαντικές εξ αυτών κατά την προσωπική μου άποψη, η πλήρης ανωνυμία και εμπιστευτικότητα των απαντήσεων ώστε να προσδώσουμε μεγαλύτερη αίσθηση άνεσης και ασφάλειας αλλά...
	 Κοινωνικές ερωτήσεις σχετικά με το φύλο, την ηλικία, τον τόπο καταγωγής και τον τόπο διαμονής των ερωτηθέντων.
	 Ερωτήσεις καταναλωτικών συνηθειών, πόσο συχνά αγοράζουν οι ερωτηθέντες καφέ / ρόφημα, κτλ. από καταστήματα με σκοπό την κατανάλωσή τους εντός του καταστήματος, στο χέρι (to go) ή με σκοπό την παρασκευή του καφέ, ροφήματος, κτλ. στο σπίτι (π.χ. αγορά...
	 Ερωτήσεις «πράσινης» πληροφόρησης , με σκοπό να λάβουμε πληροφορίες όσον αφορά την εξοικείωση των ερωτηθέντων με τους όρους «πράσινη» επιχειρηματικότητα / κατανάλωση / σήμανση αλλά και όσον αφορά τις επιπτώσεις της καταναλωτικής συμπεριφοράς
	 Ερωτήσεις που αφορούν ειδικά το κατάστημα από το οποίο αγοράζουν τον καφέ / ρόφημα τους, κτλ.
	 Ερωτήσεις όσον αφορά την «πράσινη» στροφή των καταναλωτικών τους συνηθειών, ώστε να εντοπίσουμε την προδιάθεση για μια πράσινη αλλαγή στις συνήθειες αυτές αλλά και τους λόγους για τους οποίους η αλλαγή αυτή δε θα συνέβαινε (αν δε θα συνέβαινε).
	Εισαγωγή
	Καφετέριες χωρίς πλαστικό (plastic free)
	Σε αυτό το ερωτηματολόγιο, σας παρακαλούμε να δώσετε τις απαντήσεις σας σχετικά με την πράσινη κατανάλωση όσον αφορά την αγορά του καφέ / ροφήματος σας από ένα κατάστημα χωρίς πλαστικό (plastic free).
	Η συμπλήρωση του ερωτηματολογίου διαρκεί περίπου 10 λεπτά.
	Είναι εντελώς ανώνυμο και εμπιστευτικό.
	Λάβετε υπόψη την καταναλωτική σας συμπεριφορά πριν από το ξέσπασμα της πανδημίας του Covid-19.
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	UΕρωτήσεις καταναλωτικής επιλογής
	Πόσο συχνά αγοράζετε καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από καφετέριες για κατανάλωση εκτός καταστήματος (to go);
	Καθημερινά
	3-5 φορές την εβδομάδα
	1-2 φορές την εβδομάδα
	Σχεδόν ποτέ
	Ποτέ
	Πόσο συχνά αγοράζετε καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από καφετέριες για κατανάλωση εντός καταστήματος;
	Καθημερινά
	3-5 φορές την εβδομάδα
	1-2 φορές την εβδομάδα
	Σχεδόν ποτέ
	Ποτέ
	Πόσο συχνά αγοράζετε καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από καφετέριες για να τα παρασκευάσετε στο σπίτι; (Π.χ. αγορά καφέ σε κόκους)
	Εβδομαδιαία
	Κάθε 2 εβδομάδες
	Μηνιαίως
	Σχεδόν ποτέ
	Ποτέ
	UΕρωτήσεις «πράσινης» ενημέρωσης
	Γνωρίζετε τον όρο Πράσινη Κατανάλωση;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	Γνωρίζετε τον όρο Πράσινη Επιχειρηματικότητα;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	Είσαστε ενημερωμένοι για τις «επιπτώσεις» που επιφέρει η μη αειφόρος παραγωγή / επιχειρηματικότητα στην οικονομία, την κοινωνία και το περιβάλλον;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	Είσαστε ενημερωμένοι για τις «επιπτώσεις» που επιφέρουν οι καταναλωτικές επιλογές; π.χ. αγορά προ'ι'όντων σε πλαστικές συσκευασίες, χρήση πλαστικού μίας χρήσης, κτλ.
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	Αντιλαμβάνεστε τον εαυτό σας ως άτομο επαρκώς πληροφορημένο σχετικά με τις επιπτώσεις που επιφέρει η χρήση πλαστικού (ιδίως μίας χρήσης) στο περιβάλλον, την κοινωνία και την οικονομία;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	Πόσο επαρκή θεωρείται την πληροφόρηση που παρέχεται σε τοπικό / εθνικό επίπεδο σχετικά με την μετατροπή της οικονομίας σε πράσινη οικονομία;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ επαρκής και 5 = Καθόλου επαρκής
	Είσαστε εξοικειωμένος / -η με την Plastic Free ή  Eco-σηματοδότηση;
	RΣχήμα 3
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Πολύ καλά και 5 = Καθόλου
	UΕρωτήσεις ως προς την επιλογή του καταστήματος της αρέσκειας σας
	Το κατάστημα από το οποίο αγοράζετε καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) είναι επίσημα χωρίς πλαστικό (plastic-free);
	Ναι
	Όχι
	Δε γνωρίζω
	Το κατάστημα από το οποίο αγοράζετε καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) διαθέτει κάποια οικολογική ή Plastic Free σήμανση; (μπορείτε να το δείτε στο κατάστημα ή στον ιστότοπο του καταστήματος, κτλ.)
	Ναι
	Όχι
	Δε γνωρίζω
	UΕρωτήσεις «πράσινης στροφής»
	Εάν το κατάστημα που συνήθως επισκέπτεστε δεν είναι plastic-free, θα θέλατε να επιλέξετε να αγοράσετε τον καφέ / ρόφημα σας (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από ένα χωρίς πλαστικό (plastic-free);
	Ναι
	Όχι
	Ίσως
	Θα αγοράζατε τον καφέ / ρόφημα σας (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από ένα χωρίς πλαστικό (plastic-free) κατάστημα αν ήταν πιο ακριβό από ένα μη plastic-free κατάστημα;
	Ναι
	Όχι
	Ίσως
	Αν ενημερωνόσασταν ότι ένα plastic-free κατάστημα ανοίγει σε μια ακτίνα εντός της οποίας δεν έχετε πρόβλημα να μετακινηθείτε και εκεί μπορείτε να αγοράσετε τον καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) που συνήθως καταναλώνετε, θα το προτίμουσατε α...
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Καθημερινά και 5 = Ποτέ
	Αν το κατάστημα από το οποίο αγοράζετε συνήθως τον καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) άλλαζε και γινόταν plastic-free, θα άλλαζε η άποψή σας για το κατάστημα αυτό;
	Κλιμακα από το 1 – 5 όπου 1 = Θετικά και 5 = Αρνητικά
	Επιλέξτε κάποιους από τους λόγους για τους οποίους δε θα προτιμούσατε να αγοράσετε τον καφέ / ρόφημα (τσά'ι', σοκολάτα, χυμό, κτλ.) από ένα plastic-free κατάστημα.
	Πολλαπλής επιλογής με τις παρακάτω επιλογές:
	Κόστος
	Απόσταση
	Επωνυμία καταστήματος
	Επωνυμία / ποιότητα καφέ – ροφήματος (τσά’ι’, σοκολάτας, κτλ.)
	Δε με ενδιαφέρει η plastic-free / eco τάση
	Δεν υπάρχει κάποιος λόγος
	Άλλο
	2.3 Απαντήσεις Ερωτηματολογίων
	Παρακάτω μπορούμε να δούμε τα γραφήματα με τα αποτελέσματα των ερωτηματολογίων, αρχικά το ελληνικό, έπειτα το άγγλικο και ύστερα θα ακολουθήσει η ανάλυση των αποτελεσμάτων αυτών.
	Τα αποτελέσματα απαρτίζονται από 285 απαντημένα ερωτηματολόγια ( 185 στην ελληνική και 100 στην αγγλική) και δίνεται ο μέσος όρος απαντήσεων από το άθροισμα των ερωτηματολογίων δίχως να γίνεται διάκριση μεταξύ ελληνικών και αγγλικών.
	Παρακάτω παρατίθενται ένα ένα τα αποτελέσματα από τα δύο ερωτηματολόγια για να διευκολύνουμε την εξαγωγή συμπερασμάτων και ανάλυσης και συνοδεύονται συνήθως από έναν σύντομο σχολιασμό.
	RΣχήμα 4
	Συνολικά το 66% των απαντήσεων προήλθε από γυναίκες και το 34% από άνδρες.
	RΣχήμα 5
	Η αναλογία των ερωτηθέντων βάση ηλικίας είναι
	Από 18 – 25 ετών ήταν το 12% περίπου των συμμετεχόντων στην έρευνα
	Από 26 – 35 ετών ήταν περίπου το 52,6%
	Από  36 – 50 ετών ήταν περίπου το 27,7%
	Άνω των 50 ετών ήταν περίπου το 7%
	RΣχήμα 6
	Η πλειοψηφία των ερωτηθέντων κατοικεί στην Ελλάδα (54% περίπου)
	Στην Ολλανδία κατοικεί το 25% περίπου
	Στην Γαλλία κατοικεί το 8% περίπου
	Στην Κύπρο κατοικεί το 6% περίπου
	Ένα 7% αριθμεί στην απάντηση « αλλού»
	RΣχήμα 7
	Η εθνικότητα των ερωτηθέντων αναλύεται ως
	Ελληνική    ->  62%
	Ολλανδική ->  14%
	Γαλλική       ->  8%
	Κυπριακή   ->  5%
	Αλλού         -> 9%
	RΣχήμα 8
	Το 22% αγοράζει σε καθημερινή βάση καφέ ή ρόφημα κτλ. για χρήση «στο χέρι / to go»
	Το 21% αγοράζει  3- 5 φορές την εβδομάδα
	Το 29% αγοράζει 1 – 2 φορές την εβδομάδα
	Το 25% περίπου αγοράζει σχεδόν ποτέ
	Το 3% δεν αγοράζει ποτέ
	RΣχήμα 9
	Στην ίδια ερώτηση αλλά όσον αφορά κατανάλωση εντός του καταστήματος
	Το 5% κάνει αγορά ημερησίως
	Το 10% κάνει αγορά από 3 – 5 φορές την εβδομάδα
	Το 54% περίπου πραγματοποιεί μια τέτοια αγορά 1 – 2 φορές την εβδομάδα
	Το 25% περίπου σχεδόν ποτέ και
	Το 5% περίπου απάντησε «ποτέ»
	RΣχήμα 10
	Το 21% περίπου κάνει αγορά σε εβδομαδιαία βάση για την παρασκευή ροφήματος στο σπίτι π.χ. καφές σε κόκους
	Το 12% περίπου πραγαμτοποιεί μια τέτοια αγορά κάθε 2 εβδομάδες
	Το 25% περίπου μία φορά το μήνα
	Το 20% σχεδόν ποτέ και
	Το σχεδόν 23% ποτέ
	RΣχήμα 11
	Σχεδόν το 18% δηλώνει ότι γνωρίζει πολύ καλά τον όρο «πράσινη κατανάλωση»
	To 27% περίπου δηλώνει ότι τον γνωρίζει αρκετά καλά
	Το 27% δηλώνει οτί δεν έχει ούτε πολύ καλή αλλά ούτε πολύ κακή γνώση
	Το 16% δεν έχει αρκετά καλή γνώση ενώ
	Το 12% περίπου δεν έχει καθόλου γνώση
	Βλέπουμε η πλειοψηφία των ερωτηθέντων, περίπου δηλαδή το 72% έχει από μέτρια εως καλή γνώση του όρου «πράσινη κατανάλωση» και θεωρητικά των καταναλωτικών ευθυνών  όσον αφορά την πράσινη στροφή της οικονομίας.
	RΣχήμα 12
	Όσον αφορά την ερώτηση για το πόσο καλά γνωρίζουν οι ερωτηθέντες τον όρο «πράσινη επιχειρηματικότητα»
	Το 12% δηλώνει ότι γνωρίζει πολύ καλά τον όρο
	Το 21% περίπου γνωρίζει αρκετά καλά
	Το 29% έχει μέτρια γνώση το εν λόγω όρου
	Το 20% δεν γνωρίζει καλά και
	Το 18% δεν τον γνωρίζει καθόλου
	Εδώ βλέπουμε ότι ένα μικρότερο μέρος συγκριτικά με την προηγούμενη ερώτηση έχει από καλή ως μέτρια γνώση για τον όρο «πράσινη επιχειρηματικότητα» (περίπου 62%). Αυτό από τη μία είναι λογικό καθώς η πλειψηφία είναι οι καταναλωτές παρά οι επιχειρηματίες...
	RΣχήμα 13
	Η επόμενη ερώτηση αφορά τις επιπτώσεις που φέρει στην οικονομία, την κοινωνία και το περιβάλλον η μη αειφόρος παραγωγή/επιχειρηματικότητα
	Το 14% έχει πολύ καλή γνώση
	Το 25% έχει αρκετά καλή γνώση
	Το 30% περίπου έχει μέτρια γνώση επί του θέματος
	Το 17% δεν έχει αρκετά καλή γνώση και
	Το 14% δεν έχει καθόλου καλή γνώση
	Στην παραπάνω ερώτηση βλέπουμε ότι το 69% περίπου είναι από μέτρια εώς καλά ενημερωμένο σχετικά με τις επιπτώσεις της μη αειφόρου ανάπτυξης / επιχειρηματικότητας στην οικονομία, την κοινωνία και το περιβάλλον. Βρίσκουμε ένα κενό στην ενημέρωση και την...
	RΣχήμα 14
	Το 27% περίπου έχει πολύ καλή επίγνωση όσον αφορά τις επιπτώσεις που οι καταναλωτικές επιλογές φέρουν.
	Το 35% έχει αρκετά καλή επίγνωση
	Το 22% έχει μέτρια επίγνωση
	Το 10% δεν έχει αρκετά καλή επίγνωση και
	Το 6% περίπου δεν έχει καθόλου καλή επίγνωση
	Φαίνεται από το παραπάνω αποτέλεσμα ότι η πλειοψηφία των ερωτηθέντων (84%) γνωρίζει από μέτρια ως αρκετά καλά ότι οι καταναλωτικές του επιλογές επιφέρουν ευθύνη και επιπτώσεις. Ο καταναλωτής έχει τη δύναμη να δείξει στην επιχείρηση προς ποιά κατεύθυνσ...
	RΣχήμα 15
	To 21% περίπου δηλώνει πως είναι πολύ καλά πληροφορημένο όσον αφορά τις επιπτώσεις της χρήσης πλαστικού (ιδιαίτερα μίας χρήσης) στο περιβάλλον, την κοινωνία και την οικονομία
	Το 32% περίπου έχει αρκετά καλή γνώση
	To 28% έχει μέτρια γνώση
	Το 15% δεν έχει αρκετά καλή γνώση και τέλος
	Το 4% περίπου δεν έχει καθόλου γνώση
	Το 81% περίπου έχει από μέτρια εως καλή πληροφόρηση σχετικά με τις επιπτώσεις της χρήσης πλαστικού (ειδικά μιας χρήσης) στο περιβάλλον, την κοινωνία και την οικονομία. Μια τέτοια επαρκής πληροφόρηση θα έπρεπε να κατευθύνει τις καταναλωτικές τάσεις, οι...
	RΣχήμα 16
	Το 3% θεωρεί ως πολύ επαρκή την πληροφόρηση σε τοπικό/εθνικό επίπεδο σχετικά με την στροφή τη οικονομίας σε πράσινη
	Το 9% θεωρεί  αρκετά καλή την πλροφόρηση αυτή
	Το 30% δεν την θεωρεί ούτε επαρκή αλλά ούτε ανεπαρκή
	Το 33% περίπου δεν την θεωρούν αρκετά επαρκή και
	Το 25% τη θεωρεί τελείως ανεπαρκή
	Στην ερώτηση αυτή εντοπίζουμε ένα κενό όσον αφορά της πληροφόρηση σε τοπικό και εθνικό επίπεδο όσον αφορά την πράσινη στροφή της οικονομίας. Σε ποσοστό 91% περίπου αυτή η πληροφόρηση κρίνεται από μέτρια εώς τελείως ανεπαρκής.
	Προφανώς απαιτούνται περαιτέρω δράσεις για την καλύτερη ενημέρωση τόσο των καταναλωτών όσο και των επιχειρηματιών.
	RΣχήμα 17
	Σχετικά με την εξοικείωση με την Plastic-free ή την eco σήμανση
	Το 12% έχει πολύ καλή εξοικείωση
	Το 19% περίπου έχει αρκετά καλή εξοικείωση
	Το 28% είναι μέτρια εξοικειωμένο
	Το 24% δεν είναι αρκετά εξοικειωμένο ενώ
	Το 16% περίπου δεν είναι καθόλου εξοικειωμένο
	Στην ερώτηση αυτή ένα ακόμα κενό εντοπίζεται όσον αφορά την εξοικείωση των ερωτηθέντων με την  Plastic-free ή την eco σήμανση. Σε ποσοστό 40% περίπου είναι σχεδόν ανεπαρκώς ή και τελείως ανεπαρκώς εξοικειωμένο. Άρα είναι ένα σημάδι ότι ένα μεγάλο κομμ...
	RΣχήμα 18
	Το 12% περίπου κάνει την αγορά του από ένα plastic free κατάστημα
	Το 52% περίπου δεν επιλέγει ένα τέτοια κατάστημα και
	Το 37% δεν γνωρίζει αν το κατάστημα που επιλέγει συνήθως είναι ή όχι plastic free
	Από το παραπάνω γράφημα θα σταθούμε στο γεγονός ότι ένα ποσοστό της τάξης του 37% περίπου δε γνωρίζει αν το κατάστημα που επιλέγει είναι ή όχι plastic free. Αυτό μπορεί να οφείλεται σε διάφορους παράγοντες όπως λανθασμένη χρήση της σήμανσης απο τον επ...
	RΣχήμα 19
	Το 18% των ερωτηθέντων δήλωσε πως το κατάστημα από το οποίο συνήθως αγοράζει καφέ / ρόφημα κτλ. έχει plastic free ή eco σήμανση
	Το 27% δηλώνει πως το κατάστημα που συνήθως προτιμούν δεν έχει την αντίστοιχη σήμανση ενώ
	Το 55% δεν γνωρίζει
	Το γεγονός ότι το 55% περίπου δε γνωρίζει αν το κατάστημα που επιλέγει έχει κάποια σήμανση φανερώνει ένα κενό στην πληροφόρηση από πλευράς καταναλωτών, ίσως και από πλευράς επιχειρήσεων αλλά σίγουρα δείχνει ότι αυτό το ποσοστό δεν έχει ως κίνητρο το μ...
	RΣχήμα 20
	Το 59% περίπου θα επέλεγε να αγοράσει τον καφέ / ρόφημα του κτλ. από ένα plastic free κατάστημα
	Περίπου το 9% δεν θα επέλεγε ένα τέτοιο κατάστημα και
	Το 32% περίπου ίσως να επέλεγε ένα κατάστημα χωρίς πλαστικό
	Το 55% που είναι διατεθιμένο να στραφεί σε plastic free κατάστημα είναι ένα ενθαρρυντικό ποσοστό και από πλευράς κράτους, επιχειρήσεων και κοινωνίας είναι το ζητούμενο να δουν τι κίνητρα απαιτούνται ώστε το 32% που δεν είναι βέβαιο ότι θα έκανε μια τέ...
	RΣχήμα 21
	Το 42% θα αγόραζε τον καφέ/ρόφημα κτλ. από ένα κατάστημα χωρίς πλαστικό ακόμα και αν ήταν ακριβότερο
	Το 15% περίπου δε επέλεγε ένα κατάστημα δίχως πλαστικό αν είναι ακριβότερο και
	Το 43% περίπου ίσως να επέλεγε ένα κατάστημα χωρίς πλαστικό αν ήταν πιο ακριβό
	Στην ερώτηση κατά πόσο η τιμή θα επηρέαζε την επιλογή των καταναλωτών για αγορά καφέ/ροφήματος κτλ. από ένα κατάστημα χωρίς πλαστικό ακόμα και αν ήταν ακριβότερο είναι ενθαρρυντικό το εύρημα ότι το 42% θα επέλεγε το κατάστημα αυτό. Πρέπει να βρούμε πο...
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